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PLAN MUNICIPAL DE CULTURA COMUNA DE SAN PEDRO DE ATACAMA
2022

1. INTRODUCCION

A continuacion se presenta la actualizaciéon del Plan Municipal de Cultura 2022 - 2025 para la
comuna San Pedro de Atacama, con el que se busca dar continuidad al PMC anterior,
correspondiente al periodo 2014 - 2018, a través de un diagndstico participativo que nos
actualiza sobre el contexto del desarrollo cultural en Atacama La Grande de forma
pertinente con el territorio.

Por medio del trabajo de un equipo técnico y de una mesa interinstitucional en la que
participaron miembros del Concejo Municipal, directores de la Fundacién de Cultura y
Turismo y encargados de areas municipales, se organizaron y llevaron a cabo Encuentros de
Cultura para el PMC y una Consulta Popular abierta a toda la comuna.

Los resultados de estas herramientas de levantamiento de informacion permiten el
desarrollo de una planificacién que tiene como objetivo responder a los resultados
obtenidos, siguiendo las recomendaciones establecidas en la Guia Metodoldgica para el
Desarrollo de Planes Municipales del Consejo Nacional de la Cultura y las Artes, actual
Ministerio de las Culturas, las Artes y Patrimonio, junto a la integracién de los instrumentos
de planificacion dispuestos en la comuna.

Este instrumento de gestidn, elaborado bajo una planificacién estratégica, define los
objetivos del desarrollo cultural en la comuna a corto, mediano y largo plazo, identificando
las acciones que se deben llevar a cabo y los financiamientos sugeridos para contar con los
presupuestos identificados y calculados segun los gastos actuales de la Fundacidn de Cultura
y Turismo de San Pedro de Atacama.

El logro de los objetivos expuestos segun areas es una tarea que asume la Municipalidad de
San Pedro de Atacama en conjunto con la Fundacién de Cultura y Turismo, pero que debe
estar constantemente acompafiada de la participacién ciudadana, de gestores, cultores,
educadores interculturales y organizaciones sociales de cultura, junto a los sectores publico
y privado, para asi dar respuesta a una deuda nacional en la valoracién de estos actores
culturales.

La vinculacidon de las y los habitantes permite el empoderamiento ciudadano ante esta
planificacién, es decir, sentirse protagonistas de este disefio y de la ejecucién de las
iniciativas que se presentan en este documento. La participacién de cada persona que
contestd la Consulta Popular y que asistié a las jornadas de encuentro hicieron posible el
actual Plan Municipal de Cultura 2022 - 2025 de San Pedro de Atacama.
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2. ANTECEDENTES PARA LA PLANIFICACION MUNICIPAL CULTURAL

2.1. ANTECEDENTES HISTORICOS

Los origenes de la ocupacidon humana del territorio que hoy conforma la comuna de San
Pedro de Atacama se remontan a alrededor de 11.000 anos AP, con grupos de
cazadores-recolectores ndmades que se desplazaban por sectores de la puna y las
guebradas de la prepuna en busca de recursos y sustento. Los procesos de domesticacién de
los camélidos y desarrollo de la agricultura dieron paso a poblaciones que comenzaron a
asentarse de manera permanente en aldeas, alcanzando mayores niveles de desarrollo
tecnoldgico, cultural y material por toda la cuenca del Salar de Atacama.

Eventualmente, el territorio recibiria la influencia de la cultura Tiawanaku, expresada a
través de nuevas técnicas y estilos de produccion material y practicas espirituales. El colapso
de esta civilizacién fue sucedido por un periodo de mayor desarrollo local y conflicto entre
sefiorios, representado por el sitio Pukard de Quitor; no obstante, hacia mediados del siglo
XV la zona seria incorporada dentro del Tahuantinsuyo inkaico, hecho que traeria consigo
una vez mas nuevas practicas econdmicas, politicas y religiosas.

Menos de un siglo después de la incorporacién al imperio Inka, las huestes espafiolas
llegaron a la zona, hecho que inicié un conflicto armado con las poblaciones atacamefias
locales que se extenderia hasta 1557 con la firma de un “acuerdo de paz”. La dominacién
espafiola se caracterizé por la imposicion del sistema econédmico colonial de la encomienda,
el traslado forzoso a los “pueblos de indios”, la conversidn al catolicismo que daria paso a las
practicas sincréticas que caracterizan a la poblacién indigena moderna y la erosion de la
lengua ckunsa, entre otros efectos.

Con las guerras de independencia y la formaciéon de los nuevos Estados modernos, San
Pedro de Atacama y las localidades que hoy conforman la comuna pasaron a ser parte de
Bolivia, convirtiéndose en un centro administrativo como capital de la Provincia de Atacama
dentro del Departamento del Litoral. Sin embargo, como consecuencia de la Guerra del
Pacifico y el Tratado de 1904, el Departamento pasd a convertirse en territorio chileno.

Con este ultimo hito se inicia un proceso de “chilenizacion” que estuvo marcado por la
incorporacién del territorio y su poblacién al engranaje econdmico que impulsaba la mineria
de la época, siendo San Pedro de Atacama un importante punto de transito de cabezas de
ganado destinadas a los campamentos. Adicionalmente, el auge minero que experimenté la
region en su conjunto durante el siglo XX impulsé procesos migratorios hacia los sectores de
Calama y Chuquicamata que significaron cambios sociales y culturales en la poblacion
atacamena.
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Hacia fines de la década de 1950 arribo a San Pedro de Atacama el sacerdote belga Gustavo
Le Paige, quien ademas de ocuparse como parroco del pueblo llevd a cabo una gran
cantidad de trabajos arqueoldgicos que permitieron comenzar a develar el pasado remoto y
ancestral de los antiguos habitantes. Estas investigaciones contribuyeron enormemente a
posicionar el territorio en el imaginario colectivo gracias a la construcciéon del Museo
Arqueoldgico y la realizacion de un Congreso Internacional de Arqueologia entre fines de los
50s e inicios de los 60s. Con estos hitos, San Pedro de Atacama comenzaria a abrirse poco a
poco hacia el extranjero.

En el afo 1979, a través del Decreto Ley N° 2.868, se establecié la comuna de San Pedro de
Atacama, separandola de la comuna de Calama a la cual pertenecia en ese entonces. Otro
hecho significativo en términos administrativos y politicos fue la promulgacién en el afio
1993 de la Ley N° 19.253, también conocida como “Ley Indigena”, la cual establecid, entre
otras cosas, la figura de “Area de Desarrollo Indigena”. En 1997, al amparo de esta ley, se
crea el Area de Desarrollo Indigena Atacama la Grande, cuyos limites coinciden con los de la
comuna. Esta denominacién implica que el Estado tiene el deber de velar por el bienestar y
mejora en la calidad de vida de las personas indigenas que habitan estos territorios.

A contar de la década de los 90 comienza a ocurrir otro fendmeno que traeria grandes
transformaciones e impactos en distintos niveles: la llegada del turismo. En 1998 se inaugura
el Hotel Explora en el ayllu de Larache, el primer hotel de lujo presente en la comuna. Con
esto se potenciaria el interés por descubrir el territorio y sus atractivos naturales, atrayendo
vertiginosamente una gran cantidad de visitantes tanto nacionales como extranjeros con el
transcurso de los afios. Mas aun, en el afio 2002 se establece la Zona de Interés Turistico
“Area San Pedro de Atacama - Cuenca Geotérmica El Tatio”, consolidando la comuna como
un destino turistico de gran importancia para la regién y el pais.

El establecimiento de la ZOIT se sumé a una serie de reconocimientos por parte del Estado
del patrimonio natural y cultural de la comuna a través de decretos que, desde la década de
1950, han otorgado la condicion de Monumento Nacional a un total de nueve elementos, los
gue se resumen en la siguiente tabla:

Red Cultura
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MONUMENTO TIPO LOCALIZACION ANO
DECRETO
Iglesia de San Pedro Monumento Histdrico Localidad de San Pedro de Atacama 1951
de Atacama
Campanario de Monumento Histdrico Localidad de Toconao 1951
Toconao
Ruinas de la capilla Monumento Histdrico Localidad de Peine 1951
de Misiones de Peine y Arqueoldgico
Viejo
Pueblo de San Pedro Zona Tipica  Sector entre Ignacio Carrera Pinto, Av. Pedro 1980y 1994
de Atacama de Valdivia, Kamac, Tocopilla, Palpana, eje
Rio San Pedro y borde norte y oriente del
cementerio
Pueblo abierto de Monumento Ubicacién 22°41'y 68°05', al norte de la 1982
Peine Arqueoldgico quebrada de Peine, frente a la localidad del
mismo nombre
Pukara de Quitor Monumento Histérico ~ Ubicacion 22°55'y 68°05', a 2 km al norte de 1982
y Arqueolégico San Pedro de Atacama
Area que seiiala del Santuario de la Ubicacién 22°54'15" y 68°13'25" 1982
Valle de la Luna Naturaleza
Tambo incaico de Monumento Ubicacion 23°41'y 68°05', en el Pueblo de 1982
Peine Arqueoldgico  Peine con una altura poco menor a 2.380 m
Laguna Tebenquiche Santuario de la Comuna de San Pedro de Atacama 2018
Naturaleza

Fuente: Consejo de Monumentos Nacionales®

! https://www.monumentos.gob.cl/monumentos?f%5B0%5D=localizacion%3A708&f%5B1%5D=localizacion%3A190, 2022
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Por Jltimo, cabe sefialar que la actividad minera no metdlica ha aumentado
progresivamente con el transcurso de los afios desde la década de los 80 a través de la
instalacion de plantas en el Salar de Atacama. La naturaleza extractivista de esta industria ha
generado grandes conflictos socioambientales en la comuna, los que se ven complejizados
por el relacionamiento comunitario que efectuan las empresas extractoras de litio con las
comunidades locales enmarcadas en el concepto de responsabilidad social empresarial.

2.2. ANTECEDENTES GEOGRAFICOS

La comuna de San Pedro de Atacama se encuentra en la Regidén de Antofagasta, Provincia de
El Loa. Es una de las nueve comunas que componen la region y se ubica hacia el sector
centro-oriental de esta, limitando con las comunas de Calama (norte y noreste), Sierra Gorda
(oeste) y Antofagasta (sur y sureste); adicionalmente, limita con Bolivia hacia el noreste y
Argentina hacia el este y sureste.

La superficie de la comuna es de aproximadamente 23.439 km? con un rango latitudinal
aproximado que abarca desde los 22°22’35,455" a los 24°19°46,175" latitud sur, mientras
qgue el rango longitudinal aproximado comprende desde los 68°41'48,522"" a los 67°0'3,992"
longitud oeste. Su elevacién promedio es de 2.450 msnm.

San Pedro de Atacama se encuentra a una distancia aproximada de 90 kildémetros de la
capital provincial, Calama, y a unos 239 kildbmetros de la capital regional Antofagasta. Sus
vias de acceso son la Ruta internacional 23-CH y la ruta 27-CH, las que comunican con
Calama y los pasos fronterizos Hito Cajon (Bolivia), Jama y Sico (Argentina).

La comuna estd dividida en ocho localidades: San Pedro de Atacama, Machuca, Rio Grande,
Toconao, Talabre, Camar, Peine y Socaire, las que se encuentran distribuidas de forma
discontinua y respondiendo a las condiciones geograficas del entorno, establecidas en
espacios mas planos de la cuenca del Salar de Atacama o asociadas a valles y quebradas
cordilleranas de mayor elevacion. El grueso de la poblacién se concentra en San Pedro de
Atacama por ser el nucleo de actividad turistica en la actualidad.

Adicionalmente, la localidad de San Pedro de Atacama contiene sectores cuya ocupacion se
remonta a épocas prehispanicas conocidos como ayllus, verdaderos oasis que trazan sus
origenes al sistema de administracion comunitaria y familiar de la tierra y los recursos
hidricos para la agricultura.

Respecto al relieve, la comuna estd inserta dentro de la Cuenca del Salar de Atacama, cuyos
margenes estan determinados por la Cordillera Occidental hacia el este y norte, la Cordillera
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de Domeyko hacia el oeste y el Cordén de Lila hacia el sur. Otro corddn relevante es la
Cordillera de la Sal, de menor tamafo y extensidn, que recorre la comuna en direccion
norte-sur de forma casi paralela a la Cordillera de Domeyko.

Las variaciones en altura que generan estos cordones dan origen a pisos ecoldgicos que
albergan una amplia y variada gama de especies de flora y fauna que subsisten gracias a los
cuerpos de agua presentes en los aridos paisajes de la comuna. Es asi como encontramos los
pisos del salar, prepuna o quebradas intermedias y puna o altiplano.

7499930
7499930

7399930

O Centros_Poblados!
Red Vial
< | Limite Comunal

Fuente: Elaboracién Propia
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2.3. ANTECEDENTES DEL CONTEXTO SOCIO -TERRITORIAL

El documento de Verdad Histérica, Reparacion y Garantias de No Repeticién del Pueblo
Lickanantay® que se presentd en la Convencién Constitucional en agosto 2021, trabajado por
integrantes del pueblo atacamefio lickanantay, presenta en su contexto histérico las
siguientes apreciaciones:

Hace mds de 14.000 afios, el hombre y la mujer Lickanantay poblaron el desierto mds drido
del mundo, comenzoé de esta forma el florecimiento de una cultura basada en el respeto a
nuestra madre tierra: Patta Hoyri; con una fuerte base de reciprocidad y complementariedad
con cada uno de los elementos que componen nuestro territorio: Lickana; le dimos sentido a
este espacio, lo dotamos de simbolismos, pactamos con nuestros propios dioses: Sutar Conti;
creamos un idioma: Ckunza; y le dimos una fisionomia a nuestro territorio lickanantay. {(...)
generando contactos, intercambios y alianzas con otras culturas como la Tiwanaku, Inca y
otros sefiorios del gran territorio Lickanantay. Surgid de esta forma una cultura particular,
arraigada en la tierra (Hoyri) y el agua (Puri). Espiritus, deidades, mallkus y la Paatcha, nos
mostraron siempre cudl era la mision del hombre (sima) y la mujer (Lickau) Lickanantay,
aquella que convive con la naturaleza, que propende a la armonia social y ecoldgica y sobre
todo, aquella cosmovision que nos identifica como los legitimos descendientes de los
primeros habitantes del desierto.

La cita anterior permite adentrarnos en el contexto identitario de Atacama La Grande, el cual
aborda desde lo local una cosmovision sobre los ciclos agrarios, sobre la astronomia y sobre
las entidades naturales® como el agua, la tierra, los cerros, volcanes, semillas y plantas.

Prueba de que la cultura indigena lickanantay se ha mantenido vigente en esta zona, son las
tradiciones y costumbres que se realizan en los pueblos, como por ejemplo en aquellos
ubicados en la puna, cercanos a las faldas de Los Andes, como Socaire, donde aun se
escuchan los cantos en ckunsa que se manifiestan en relacion a las bajadas del agua al
territorio, denominados por los mismos cantores como Talatur.

Asimismo, son también evidencia de la vigencia cultural las practicas ceremoniales a la
tierra, entendida como otro ser, y la presencia de humos de sahumerio como canal de
comunicacion entre el presente y “los antepasados”, también llamados abuelos, quienes son
guias en la sabiduria que van adquiriendo las nuevas generaciones.

2 Exposicién Pueblo Lickanantai, Ximena Anza Colomar y Edith Parra Espindola. Comisién de Derechos Humanos, Verdad
Histérica y Bases para la Justicia, Reparacién y Garantias de No Repeticion. 11 de agosto de 2021, Convencion
Constitucional.

3 https://repositorio.uchile.cl/bitstream/handle/2250/107326/baez_f.pdf?sequence=3
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A esto se suman el conocimiento de las yerbas y plantas medicinales que se mantiene a
través del traspaso generacional en las familias.

Por otra parte, estan los oficios artesanales ya sean en piedra, textil, ceramica, madera de
cactus carddn, cuero, junco (cesteria) y similares, técnicas que varian a lo largo del territorio
dependiendo del acceso que se tenga a cada material. Estas piezas no nacen con un fin
ornamental, sino que la mayoria son utilizadas para llevar a cabo ritos y tradiciones. Ademas
son el producto final materializado de un entendimiento y conservacién identitaria del
territorio y la cosmovision que rodea al artesano/a, es decir, cada pieza artesanal es un
extracto de la identidad de un territorio como un manejo de la soberania del conocimiento.

Entre las practicas tradicionales también se encuentran la agricultura y el pastoreo. A través
del conocimiento agrario y territorial se han desarrollado distintas técnicas y tecnologias
dependiendo tanto de las necesidades como de las fortalezas del contexto.

Como parte de este conocimiento de siembra estd la importancia de la semilla de maiz,
principal alimento del pueblo y elemento sobre el cual se crean diferentes expresiones y
utilidades entorno a esta: preparaciones como la pataska y la chicha de maiz, que marca
principalmente su presencia en los carnavales estivales, junto con alimento para animales y
la separacion de la semilla para sus distintos usos como seguir con siembra con una semilla
nativa. Este conocimiento sobre los ciclos agrarios y sus productos ha llevado a la
conservacién de la soberania alimentaria como otro reflejo de perpetuidad identitaria.

Desde esta cosmovisidn es que en Atacama La Grande hay lugares sagrados y naturales, los
que se ven constantemente amenazados por la industria del litio y la explotacién
subterranea de agua dulce. No obstante, la industria minera entrega financiamientos para el
desarrollo de iniciativas agrarias, educativas y culturales, entre otras.

Del mismo modo, existen visiones encontradas sobre el turismo que se desarrolla en la
comuna, principalmente con la practica masiva que pone en riesgo algunos sitios de
visitacion. Sin embargo, es un sector econdmico que genera fuentes laborales para
pobladores indigenas y no indigenas, lo que presenta el desafio constante de un
ordenamiento territorial con pertinencia para avanzar hacia un turismo sustentable que
ponga en valor el patrimonio cultural compartido.

Este desafio se intenta apalancar con el levantamiento del Plan de Desarrollo Turistico 2020 -
2025* que se pone a disposicidén para orientar el desarrollo turistico de la comuna de San
Pedro de Atacama, como una deuda urgente de saldar para con el territorio, considerando
especificidades de la comuna compuesta por un legado heredado de los abuelos y abuelas

*https://www.municipiosanpedrodeatacama.cl/wp-content/uploads/2020/07/BORRADOR-Plan-de-desarrollo-turistico-SPA-
PLADETUR.pdf
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gue habitaron estos territorios, que en la actualidad se compone como un elemento
administrativo complejo y diverso.

Prueba de ello es el aumento de la poblacion actual de la comuna, crecimiento impulsado
por los procesos de migracion internos y externos, los que han atraido a una gran cantidad
de personas que aportan a la diversidad cultural del territorio, desafiando la necesidad de
instancias interculturalidad.

2.4. ANTECEDENTES SOCIODEMOGRAFICOS

Segun el Censo de 2017, la regién de Antofagasta tiene una poblacion de 607.534
habitantes, mientras que la comuna de San Pedro de Atacama cuenta con 10.996 habitantes,
lo que corresponde al 6,21% de la poblacién de la provincia de El Loa y al 1,8% de la
poblacién de la region. Asimismo, estos resultados posicionan a la comuna como la sexta (de
un total de nueve en la regidn) segun total de habitantes.

Poblacién total Censo 2017 y Proyeccién 2021°

Unidad Territorial Censo 2017 Proyeccion 2021 Variacion (%)

Comuna de San Pedro de Atacama 10.996 10.675 2,92
Region de Antofagasta 607.534 703.746 15,84

Pais 17.574.004 19.678.363 11,97

Fuente: Censos de Poblacién y Vivienda, Proyecciones de Poblacién, INE

En términos de densidad poblacional, los valores van de 0 a mds de 6 habitantes por
hectdrea, siendo valores muy bajos. La mayor concentracion de habitantes estd en el area
urbana de San Pedro de Atacama, que concentra al 49,4% de la poblacidon comunal y que,
sumado a la poblacidn localizada en las areas rurales de San Pedro de Atacama, agrupan en
total a un 73,6% de la poblacion comunal. Se observan concentraciones menores de
poblacién en los poblados de Peine (13,6%), Toconao (6,9%), y Socaire (3,85).

® https://www.bcn.cl/siit/reportescomunales/glosario.html#Poblaci.C3.B3n_total
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Tabla 3. Poblacion por Localidad
LOCALIDAD POBLACION PORCENTAJE

San Pedro De

Atacama Urbano Sz

San Pedro De Atacama 2621
Rural

Peine 1.475
Toconao 742
Socaire 408
Camar 83
Talabre 55
Rio Grande 48
Tocorpuri 27
ElLaco 12

Paso Jama 1

Fuente: Centro de Inteligencia Territorial. 2020°

Gracias al andlisis anual que realiza la Biblioteca del Congreso Nacional, con los datos del
Censo y del Instituto Nacional de Estadistica (INE), se puede observar en conjunto los
resultados de los censos de los afios 2002 y 2017 para evidenciar el incremento de la
poblacién.

Poblacion total Censo 2002 y Censo 2017

Territorio Censo 2002 Censo 2017 Variacion (%)

Comuna de San Pedro de Atacama 4.969 10.996 121,29
Region de Antofagasta 493.984 607.534 22,99

Pais 15.116.435 17.574.003 16,26

Fuente: Censos de Poblacién y Vivienda 2002 y 2017, INE?

®https://www.municipiosanpedrodeatacama.cl/wp-content/uploads/2021/02/DIAGNOSTICO_COMUNAL_DE_SEGURIDAD_
PUBLICA.pdf

7 https://www.bcn.cl/siit/reportescomunales/glosario.html#Poblaci.C3.B3n Total
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Poblacién por sexo® e indice de masculinidad®
indice
Censo 2017 Proyeccion 2021 Masculinidad (IM)
Censo | Proyeccion
Unidad Territorial| Hombres Mujeres Hombres Mujeres 2017 2021
Comuna de San Pedro 6.161 4.835 5.383 5.292 127,43 101,72
de Atacama
Region de Antofagasta  315.014 292.520 354.057 349.689 107,69 101,25

Pais  8.601.989 8.972.014  9.708.512 9.969.851 95,88 97,38

Fuente: Censos de Poblacién y Vivienda, Proyecciones de Poblacién, INE

La regién de Antofagasta posee uno de los indices de masculinidad mas altos comparado con
el resto de las regiones, dato que podria explicarse por la preponderancia de la mineria,
actividad que emplea mayoritariamente hombres.

Asi, se observa que del total de habitantes de la regidn 315.014 corresponden a hombres
(51,9%) y 292.520 son mujeres (48,1%).

De la poblacidn total de la comuna, 6.161 habitantes corresponden a hombres, mientras que
4.835 a mujeres, hecho que sigue la tendencia regional de un mayor nimero de hombres
segun los resultados del censo.

De la misma forma, la diferencia entre ambos sexos es amplia, lo que se traduce en un indice
de masculinidad elevado de 127,4.

& https://www.bcn.cl/siit/reportescomunales/glosario.html#Poblaci.C3.B3n_por_sexo
% https://www.bcn.cl/siit/reportescomunales/glosario.html#indice.C3.B3masculinidad
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Figura 5. Piramide de Poblacion comuna San Pedro de Atacama
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Fuente: Elaboracién propia en base al INE, 2017%

Al analizar la piramide de poblacion, se reconoce que la diferencia de poblacion entre
hombres y mujeres es mas notoria aun entre los 25 y 50 afios.

2.4.1. Grupos Etarios

La edad promedio de la comuna es de 34,4 afios, con un rango etario predominante de entre
30 y 44 afios (3.417 personas). Le sigue el rango de jévenes comprendido entre 15y 29 afios
con un total de 2.760 y luego las personas entre 45 y 64 afios con 2.313 en la comuna. Cabe
destacar que la poblacién mayor de 65 afios no supera las 710 personas, lo que destaca a la
comuna por poseer una poblacidn principalmente adulto joven.

0 https://www.bcn.cl/siit/reportescomunales/comunas_v.html?anno=2021&idcom=2203
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Poblacién por Grupos de Edad

Distribucion de la poblacién entre grupos etarios (%), Proyeccion
Poblacion por grupo (n°) 2021
Censo Proyeccion
Grupo Edad 2017 2021 Comuna Region Pais
0a14 1.799 2.071 19,4 20,89 19,03
15a29 2.760 2.523 23,63 24,52 21,79
30a44 3.417 3.216 30,13 24,81 22,78
45a 64 2.313 2.064 19,33 21,66 23,9
65 0 mas 707 801 7,5 8,12 12,49
Total 10.996 10.675 100 100 100

Fuente: Censos de Poblacién y Vivienda, Proyecciones de Poblacién, INE

2.4.2, Indicadores Sociales

Se tomard en cuenta la tasa de pobreza del afio 2017, obtenida segln los resultados de la
Encuesta de Caracterizacién Socioeconémica Nacional (CASEN) 2017 y del Registro Social de
Hogares, ambos instrumentos gestionados por el Ministerio de Desarrollo Social. Se
presenta la tasa de pobreza por ingresos y la tasa de pobreza multidimensional del aifo
2017.

En la encuesta CASEN realizada el 2015, la comuna presenta un indice de pobreza de 4,5%.
De acuerdo con las estimaciones de la tasa de pobreza por ingresos (Metodologia de
estimacion para areas (SAE), 2017), las personas en situacion de pobreza por ingresos
corresponden a un 4%.

En este contexto, al revisar el indicador de pobreza multidimensional (MIDESO, 2015), la
comuna de San Pedro de Atacama desciende al cuarto quintil, es decir, mas de un 30,3% de
la poblacidn se encuentra en una situacién de Pobreza Multidimensional, lo que la convierte
en la Unica comuna en este quintil. Esto se puede explicar por la concentracién de servicios y
equipamientos solo en el drea urbana de San Pedro de Atacama y que estos son precarios

respecto a otras comunas de la region.
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Comparando los datos anteriores que entregd el Ministerio de Desarrollo Social el 2015
(MIDESQ) con los entregados por el censo 2017, la comuna de San Pedro de Atacama
presenta un 4,04% de su poblacidn en situacién de pobreza por ingresos y un 22,05% en
situacidon de pobreza multidimensional. Si bien es un nimero representativamente alto para
la comuna, se puede destacar un descenso entre los datos entregados entre MIDESO 2015 y
Censo 2017 con una baja de casi un 8% en los indicadores de pobreza multidimensional.

Tasas de Pobreza afio 2017, por Ingresos'! y Multidimensional’

Unidad Territorial Por Ingresos Multidimensional

Comuna de San Pedro de 4,04 22,05
Atacama

Region de Antofagasta 5,1 16,4

Pais 8,6 20,7

Fuente: Encuesta CASEN 2017, MDS

2.4.3. Pueblos Originarios

De acuerdo a los datos recogidos en el Censo 2017, 5.473 personas, equivalentes al 50,23% de la
poblacién total de San Pedro de Atacama, declaran pertenecer a alglin pueblo originario. Esta cifra es
muy superior al promedio regional, que alcanza a un 4,7% de la poblacion total y al promedio
provincial de 25,68%. En términos de habitantes, la comuna solo es superada en este aspecto por
Calama y Antofagasta.

REGION, Poblacion Total No pertenece a % Poblacion Pertenece a % Poblacion
PROVINCIAY PPOO PPOO

COMUNA

Pais 17.574.003 15.388.211 87,56% 2.185.792 12,44%

Region de 607.534 470.754 95,3% 1.859.672 4,70%
Antofagasta

Provincia de El 177.048 131.586 74,32% 45.462 25,68%
Loa

Comuna de San 10.996 5.473 49,77% 5.523 50,23%
Pedro de
Atacama

Fuente: PLADECO 2017-2022

" https://www.bcn.cl/siit/reportescomunales/glosario.html#Pobreza
2 https://www.bcn.cl/siit/reportescomunales/glosario.html#Multidimensional
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De las 5.523 personas de la comuna que declaran pertenecer a alguno de los pueblos
originarios considerados en el Censo 2017*3, la mayoria corresponden al pueblo originario
atacameno o lickanantay, los que representan 73,66% del total.

Poblacion segtin etnia a la que declaran pertenecer, comuna de San Pedro de Atacama

Pueblo Ignorado
Otro

Yagan o Yamana
Kaweésqar
Diaguita

Colla

Qechua
Lickanantay

Rapa Nui

0 1000 2000 3000 4000 5000

Fuente: Mapocho, en base a datos del Censo 2017, INE.
2.4.4. Migracion

La comuna ha presentado un incremento en el porcentaje de habitantes provenientes de
otros paises, como lo demuestran los resultados del Censo 2002 (10,8% de poblacién
residente extranjera) en comparacion con los del Censo 2017 (13,95%). Este ultimo
porcentaje actual es considerable si tenemos en cuenta que el promedio nacional es de solo
4,47% y el regional de 10,31%.

En cuanto al origen de estos residentes extranjeros, el 92% de ellos proviene de otros paises
de Latinoamérica, principalmente de Bolivia (65,78%). Peru y Argentina también estan
representados, con un 13,30% y 6,91% del total, respectivamente.

3 http://resultados.censo2017.cl/
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Poblacién extranjera residente en la comuna de San Pedro de Atacama

PAIS DE NACIMIENTO NO

AFRICA

ASIA

EUROPA

AMERICA DEL NORTE

OTROS PAISES DE AMERICA CENTRAL
OTROS PAISES DE AMERICA DEL SUR
ECUADOR

HAITT

ARGENTINA

BOLIVIA 1009

VENEZUELA
COLOMBIA
PERU

0 250 500 750 1000

Fuente: Mapocho, en base a datos de Censo de 2017, INE

El continente europeo también es digno de mencionarse, pues el 4,69% del total que
representan esta por sobre el promedio nacional. La alta presencia europea en la comuna
puede explicarse por la importante actividad turistica que ha impulsado a San Pedro de
Atacama como un destino de renombre mundial, lo que podria haber motivado a
extranjeros de esas latitudes a establecerse y emprender en el rubro turistico local.

Sumado a los movimientos externos, la migracion interna es de suma relevancia en la
comuna, como lo demuestra el porcentaje de poblacién proveniente de otras comunas,
equivalente a un 38,20% del total, seglin el Censo 2002. Cabe sefialar que esa cifra era ya
entonces muy alta, pues los porcentajes a nivel provincia, region y pais se encontraban
todos por debajo del 17%.

En términos mas especificos, el origen mas comun para los migrantes internos que residen
en San Pedro de Atacama son otras comunas de la Regién de Antofagasta (45,6%). La Region
Metropolitana y el resto de las regiones de la zona norte (comprendida por Arica y
Parinacota, Tarapaca, Atacama y Coquimbo) también son lugar de origen para parte
importante de esta poblacion.
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Condicion migratoria segiin comuna de residencia habitual, Region de Antofagasta, Censo 2017

Comuna de Condicion Migratoria
residencia
habitual Total No migrantes Migrantes Migrantes intrarregionales
Residentes interregionales
habituales
Total, Region 487.854 436.310 89,4 38,479 79 13.065 2,7
de
Antofagasta
Antofagasta 302.192 273.373 90,5 22.055 73 6.764 22
Mejillones 9.593 7.110 741 1.875 19,5 608 6,3
Sierra Gorda 1.216 956 78,6 153 12,6 107 8,8
Taltal 10.227 8.666 84,7 1.012 9,9 549 54
Calama 132.503 119.072 89,9 10.469 79 2.962 2,2
Ollagiie 195 125 64,1 16 8,2 54 27,7
San Pedro de 6.638 4.748 71,5 1.133 17,1 757 11,4
Atacama
Tocopilla 21.216 18.937 89,3 1.265 6,0 1.014 4.8
Maria Elena 4.074 3.323 81,6 501 12,3 250 6,1

Fuente:Migracidn Interna en la Regién de Antofagasta CENSO DE POBLACION Y VIVIENDA 2017

En términos porcentuales, San Pedro de Atacama es una de las comunas de la regidn que ha
recibido una mayor proporcién de residentes migrantes internos, con un 28,5% entre
migrantes interregionales e intrarregionales™.

2.4.5. Educacion

Se observa un aumento en los afios de escolaridad promedio en la comuna, hecho que se
visualiza a través de los jefes de hogar, quienes pasaron de tener en promedio menos de 10
anos a un total de 11,1 afios de escolaridad.

No obstante, en localidades como Socaire, Camar y Rio Grande, el promedio no supera los
ocho afios de estudio. Por otra parte, los sectores que presentan un mayor promedio de

“https://regiones.ine.cl/documentos/default-source/region-ii/estadisticas-r2/otros-documentos/migraci%C3%B3n/migraci
%C3%B3n_interna-r2.pdf?sfvrsn=dbf77de3_2#:~:text=Seg%C3%BANn%20el%20Cens0%202017%2C%20la,durante%20el%20
per%C3%ADodo%202012%2D2017.
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anos de escolaridad del jefe de hogar son los sectores aledafios a San Pedro de Atacama

urbano hacia el poniente.

En lo que respecta a establecimientos educacionales en funcionamiento en la comuna,
segun el Ministerio de Educacion (MINEDUC), San Pedro de Atacama cuenta al afio 2020 con
nueve colegios municipales y ningln centro de educacion particular.

Establecimientos educacionales™ segtin dependencia administrativa®, afios 2018 y 2020

Comuna Region Pais
Dependencia Administrativa 2018 2020 2018 2020 2018 2020
Municipal 8 9 123 123 4.925 4.670
Particular Subvencionado 0 0 86 85 5.665 5.575
Particular Pagado 0 0 40 34 678 626
Corporacion de Administracion Delegada 0 0 0 0 70 70
Servicio Local de Educacion 0 0 0 0 236 401
Total 8 9 249 242 11.574 11.342

Fuente: Centro de Estudios, MINEDUC

Respecto a la matricula escolar, existe un alza de 200 matriculas entre los afios 2018 y 2020.
Este fendmeno ocurre tanto a nivel de educacion parvularia como de ensefianza basica y es
contrario a lo que sucedi6 a nivel regional, donde se observd una baja en la matricula.

Matricula escolar segiin dependencia administrativa®’, afios 2018 y 2020

!> https://www.bcn.cl/siit/reportescomunales/glosario.html#Estab_Educ
18 https://www.bcn.cl/siit/reportescomunales/glosario.html#Dep_Admin
7 https://www.bcn.cl/siit/reportescomunales/glosario.html#Dep_Admin
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| Comuna Region Pais

Dependencia

Administrativa| 2018 2020 2018 2020 2018 2020

Matricula Municipal 1.694 1.848  73.856 72944  1.227.163 1.171.352

Matricula Subvencionada 0 0 45.785 47.545  1.927.242 1.961.112

Matricula Particular 0 0 11.799 11.602 325.500 324.860
Pagado

Matricula Corporacion de 0 0 0 0 44.913 44,538
Administracion Delegada

Matricula Servicio Local de 0 0 0 0 57.533 106.296
Educacion

MatriculaTotal 1.694 1.848 131.440  132.091 3.582.351 3.608.158

Fuente: Centro de Estudios, MINEDUC

Matricula escolar segtin nivel de ensefianza impartido®®, afios 2018 y 2020

Comuna Region Pais

Nivel de Enseianza 2018 2020 2018 2020 2018 2020

Educacion Parvularia 227 290 15.352  15.601 373.916 385.662

Ensefianza Basica Nifios 1110 1.132 74715  76.120 1.988.726  2.017.007

Educacion Basica Adultos 0 0 673 498 18.885 16.128

Educacion Especial 4 3 3.469 3.460 183.373 181.776

Ensenanza Media 103 185 20.369  21.212 640.067 662.195
Humanistico-Cientifica
Jovenes

Educacion Media 0 0 3.793 2.123 111.349 96.650

Humanistico-Cientifica
Adultos

8 https://www.bcn.cl/siit/reportescomunales/glosario.html#Nivel_ens
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Comuna Region Pais

Nivel de Enseianza 2018 2020 2018 2020 2018 2020

Ensefianza Media Técnico 250 238  11.896  12.305 256.688 240.717
Profesional y Artistica,
Jovenes

Educacion Media Técnico 0 0 1.173 772 9.347 8.023
Profesional y Artistica,
Adultos

Total 1.694 1.848 131.440 132.091 3.582.351 3.608.158

Fuente: Centro de Estudios, MINEDUC

Por otro lado, en relacion al capital cultural de la poblacidn, los datos de escolaridad de la
comuna indican que la asistencia a educacién formal escolar es de un 93%, a educacion
media un 73% y sélo un 35% ingresa a la educacién superior. Esto quiere decir que casi toda
la poblacién ingresa a la educacién basica, sélo tres cuartas partes a la educacién media y
poco mas de un tercio a la educacién superior.

2.4.6. Indicadores Econdmicos

Dentro de todos los rubros econdmicos existentes en la comuna, destacan los de
Alojamiento y servicio de comidas (291 empresas), Comercio al por mayor y al por menor
(290 empresas) y Actividades de servicios administrativos y de apoyo (126 empresas). Estas
actividades estdn ligadas a la poblacién flotante y la actividad turistica.

En el caso del ambito de la cultura, existen solo 13 empresas dedicadas al rubro de
Actividades artisticas, de entretenimiento y recreativas, ademds de ocho que se
desempefian en Informacién y comunicaciones.
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Numero de empresas seglin rubro econémico, afios 2017, 2018, 2019

Comuna Region Pais

Rubro 2017 2018 2019 2017 2018 2019 2017 2018 2019

Agricultura, 27 16 18 331 236 230 110.658  101.630  99.233
ganaderia, silvicultura
y pesca

Explotacion de minas 4 5 3 439 411 390 5.865 5.480 5.432
y canteras

Industria 38 32 27 2370 2420 2.538 85.370 85.142  87.417
manufacturera

Suministro de agua; 3 3 3 106 128 155 3.476 4.271 4.856
evacuacion de aguas
residuales, gestion de
desechos y
descontaminacion

Construccion 30 38 41 3.321 3.123 3.080 87.915 90.599  95.753

Comercio al pormayor 303 300 290 11.219 11.538 11.505 359.065 378.620 384.950
y al por menor

Transporte y 66 94 104 3.729 4.018 4.086 108.959 123.124 125.764
almacenamiento

Actividadesde 185 263 291 2.677 3.274 3.300 57.833 73.432  77.304
alojamiento y de
servicio de comidas

Informacion y 3 6 8 358 455 497 17.876 22717  24.810
comunicaciones

Actividades 24 32 36 1.109 1.398 1.409 34.769 43.686 46.879
inmobiliarias

Actividades 17 17 13 1.553 1.995 2085  64.328 80.437  85.293
profesionales,
cientificas y técnicas

Actividades de 78 121 126 2.042 2.485 2.502 49.276 58.374  60.399

Servicios
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Comuna Region Pais
Rubro 2017 2018 2019 2017 2018 2019 2017 2018 2019

administrativos y de
apoyo

Ensefianza 4 4 4 349 431 453 13.783 16.672  16.982

Actividades de 4 4 4 934 1.080 1.141 26.576 32.047  35.272
atencion de la salud
humanay de
asistencia social

Actividades artisticas, 6 5 13 291 375 456 10.594 14.132 15.166
de entretenimiento y
recreativas

Otras actividades de 62 37 49 2303 2.248 2.168 63.735 62.720 61.804
servicios

Fuente: Estadisticas SlI

Los rubros que destacan por su mayor cantidad de trabajadores se relacionan con el
turismo, donde en primer lugar se encuentran las actividades de alojamiento y de servicio
de comidas con 1.406 trabajadores. Le siguen las actividades de atencién de la salud
humana y de asistencia social con 466 trabajadores y en tercer lugar las actividades de
servicios administrativos y de apoyo con 216 empleados.

Las actividades culturales poseen solo 33 trabajadores (Actividades artisticas, de
entretenimiento y recreacion).

2.4.7. Turismo

Es importante considerar que la comuna tiene una poblacion de 10.996 habitantes y el
centro poblado de San Pedro de Atacama (urbano + rural) de 7.968, por lo que la cantidad
de turistas que visitan la comuna en los meses de mayor afluencia corresponde a un
aumento de poblacién de por lo menos un 48% a nivel comunal y 66% de la poblacion de la
ciudad de San Pedro de Atacama.

Los meses con mayor cantidad de visitantes corresponden a febrero, enero y julio, con
6.128, 5.864 y 5.237 respectivamente (SERNATUR, 2018), correspondiente al verano del
hemisferio sur y al verano del hemisferio norte. Durante el resto del afio, la cantidad de
visitantes es relativamente pareja, con un promedio de 3.919 turistas.
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Respecto a la nacionalidad de los visitantes, el primer lugar lo ocupa Chile, con 17.039; le
siguen Francia y Brasil con 6.211 y 4.963 personas respectivamente.

Cifras de visitante por mes y por nacionalidad para el 2018"

o o e = ©

< < = £ B =
Enero 1.698 703 305 8B4 241 157 126 7230 677 87 5.864
Febrero 202 466 433 464 181 98 6/ 115 62 816 705 6.128
Marzo 939 326 390 258 249 107 94 194 45 708 722 4.032
Abril 891 268 304 419 188 151 92 176 78 662 633 3.882
Mayo 1.110 178 158 345 154 57 G6 134 46 0 467 2.775
Junio 1230 136 90 293 83 &8 57 97 20 337 331 2.742
Julio 2,757 289 105 567 239 Fill 45 128 37 567 434 5.237
Agosto 1.398 0 135 358 380 187 0 57 20 680 467 3.687
Sept. 1464 138 208 A7 272 64 51 79 33 333 439 3.498
Oct. 1.066 202 207 378 231 93 56 164 36 602 522 3.557
Nov. 753 75 275 1868 203 116 58 149 54 453 363 2.687
Dic. 1.018 93 282 362 21 £9 0 125 28 376 378 2,942

TOTAL 17.039 2.894 2892 4963 2602 1.248 746 1.590 489 6.211 6.357 47.031

Elaboracion en base a SERNATUR, 2018

2.5. GESTION CULTURAL EN LA COMUNA

2.5.1. PLAN DE DESARROLLO COMUNAL DE SAN PEDRO DE ATACAMA:

Es un instrumento de planificacién territorial de caracter orientativo, elaborado en base a
lineas estratégicas de desarrollo de la comuna de San Pedro de Atacama. En la actualidad, el
PLADECO se encuentra en proceso de actualizacion, por ende las referencias para la
construccion de antecedentes para la actualizacién del PMC de San Pedro de Atacama se
obtendran a partir de la informaciéon recabada en el instrumento referido al periodo
2017-2021.
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https://www.municipiosanpedrodeatacama.cl/wp-content/uploads/2021/02/DIAGNOSTICO_COMUNAL_DE_SE
GURIDAD_PUBLICA.pdf
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2.5.2. Identidad cultural en San Pedro de Atacama

Los origenes de su poblamiento temprano estan ligados estrechamente a la existencia del
pueblo Lickanantay o Atacamefo y de sus antecesores que han habitado este territorio
desde tiempos ancestrales, los que se extendieron inicialmente por sectores de Argentina,
sur de Bolivia y valles y puna de Atacama. Se estima que la zona es habitada desde hace
unos 11.000 afios, con presencia de los primeros caserios desde el afo 5.500 AC,
aproximadamente.

Una de las caracteristicas mas relevantes de la identidad cultural atacamefia esta
representada por la comunidad como organizacidn social basica de este pueblo. En efecto,
es en la comunidad donde se “cimenta la estructura social, cultural, politica y econémica de
los atacamefios”. Es en las comunidades donde se conforma y refuerza la identidad cultural,
las responsabilidades, la participacién, la colaboracién y la toma de decisiones sobre el
desarrollo presente y futuro de cada localidad.

En la actualidad, ha surgido una pujante industria turistica que ha transformado a San Pedro
de Atacama en uno de los principales destinos turisticos del pais, aspecto sin duda positivo,
pero que contiene importantes externalidades negativas como la falta de regulacion de las
cargas de flujos crecientes de visitantes y vehiculos motorizados, los cuales impactan el
medio ambiente y la vida cotidiana de los poblados. También se observa un impacto en el
desarrollo y ordenamiento urbano de San Pedro de Atacama centro, la disponibilidad de
agua potable y la oferta de servicios

El crecimiento explosivo del turismo ha revolucionado las actividades comerciales y la
dinamica econémica de toda la comuna, cambios que se expresan mediante la generacién
de nuevos negocios y actividades comerciales como los servicios de hospedaje, gastronomia,
comercio, tours, administracion de patrimonios naturales como parte de rutas turisticas,
entre otros. Es importante sefalar que estas transformaciones también han afectado las
actividades agricolas y de pastoreo.

Por lo tanto, la cultura atacamefia se ha visto afectada por fuertes influencias externas que
han producido, por ejemplo, la pérdida del uso de su lengua original ckunsa, sumado al
debilitamiento de practicas y costumbres tales como la artesania y la economia agropastoril
y de caravaneo. No obstante lo anterior, en las ultimas décadas se ha asistido a un proceso
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de recuperacién cultural notable que queda de manifiesto mediante diversas acciones: el
empoderamiento de las organizaciones indigenas, el surgimiento de nuevos liderazgos
locales y una revalorizacién de la etnicidad atacamefia asociada al acceso de recursos
estatales, municipales y de las empresas mineras, especialmente las no metalicas, que
realizan aportes monetarios directos en forma compensatoria por las actividades
industriales realizadas en territorio Lickanantay. Todo ello ha permitido a las comunidades
desarrollar una serie de proyectos e iniciativas de mejoramiento de la calidad de vida de las
diferentes localidades y pueblos, aspecto evaluado como positivo.

Cabe seiialar que cerca del 90% del territorio comunal de San Pedro de Atacama estd
constituido como un Area de Desarrollo Indigena (ADI) denominada “Atacama La Grande”.
Esta ADI fue creada por el D.S. N2 70 del Ministerio de Planificacion y Cooperacién el 10 de
marzo de 1997. Las ADI son instrumentos que define la normativa legal vigente que buscan
proteger y potenciar el desarrollo de los pueblos indigenas del pais. La ADI de Atacama La
Grande cuenta con un Consejo Directivo presidido por el Intendente Regional, presidentes
de las Comunidades y la Municipalidad de San Pedro de Atacama, entre otros.

2.6. DESARROLLO TERRITORIAL
2.6.1.  Factores criticos
2.6.1.1. Mejoramiento de la oferta de Equipamiento Comunitario

Aunque se han hecho esfuerzos importantes por parte del municipio para diversificar y
aumentar la dotacién de espacios para el encuentro comunitario en las localidades de Ila
comuna, resulta claro que nuevas formas de comunicacion ciudadana (actividades de
capacitacion, deportivas, recreativas y otras asociadas al bienestar fisico, etc.) y nuevos
grupos sociales con intereses especiales (adultos mayores, jovenes relacionados entre si por
preferencias musicales y culturales, mujeres interesadas en actividades de crecimiento
personal, etc.) hacen que las actuales infraestructuras no cumplan ni en cantidad de espacio
ni en la calidad o condiciones necesarias para el desarrollo de toda una nueva gama de
ofertas para el encuentro ciudadano.

Red Cultura

B = «* ¢ &
\“

Programa
0 5
Fundacion de Culturay Turismo 24
o San Pedro de Atacama




SAN PEDRO de
ATACAMA

2.6.2. Potencialidades
2.6.2.1. Existencia de edificaciones de gran valor patrimonial

La existencia de un invalorable patrimonio arqueolégico se suma a un conjunto de
edificaciones que han hecho de la comuna un espacio sincrético en el que su poblacién ha
ido plasmando procesos de incorporacién cultural y arquitecténica con un gran respeto por
los materiales locales y los modos propios de hacer ciudad. Lo anterior da cuenta de un
espacio construido Unico en el que se da (no sin conflictos) uno de los espacios urbanos mas
originales de Chile y, a la vez, uno de los lugares en los que resulta mas evidente la gran
importancia que posee la conservacién de los valores urbanos y arquitectonicos debido a
gue conforman un patrimonio vital para la supervivencia de la comuna y sus habitantes.

2.6.2.2.  Existencia de una voluntad por relevar la identidad local a
través de normativas para su preservacion

Tanto las normativas comunales propuestas en la Ordenanza del Plan Regulador, como los
proyectos urbanos comunales (pavimentacidon, mobiliario urbano, etc.), dan cuenta de una
voluntad por parte del municipio y de otros servicios publicos por manifestar una identidad
local que resulta sumamente relevante para sus habitantes. Esta visién goza de apoyo por
parte de la comunidad y es entendida como parte de un relato identitario que se asocia con
la sustentabilidad de la localidad, con su desarrollo econdmico y con las raices mismas de la
existencia de la comuna.

2.7. RESULTADOS DEL PROCESO DE PARTICIPACION CIUDADANA
2.7.1.  Aspectos Positivos identificados por la ciudadania
e Cultura, Tradiciones y Patrimonio: La comuna tiene una raiz cultural que sigue
vigente, se mantiene la tradicién de la minga, el territorio es de los atacameiios,
nacidos y criados por lo que debemos proteger nuestra comuna, conservacion de las
viviendas en Machuca; techos de paja, lugares patrimoniales y artesania.

2.7.2.  Principales Problemas/Necesidades Identificados por la Ciudadania
e Falta de apoyo para artesanos: arriendos inaccesibles para artesanos, prohibicion de
trabajo de cactus, ausencia de logo identitario, falta de capacitacién y apoyo para
postular a proyectos para mantener la artesania, feria artesanal tiene muchos locales
con artesania peruana y boliviana hecha en serie.

Red Cultura
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2.7.3.  Vision Futura de la comuna para 10 afios mas
® Pertinencia cultural: consolidacion de la cultura autéctona, artesanos, floramiento,
carnaval, fiesta de San Antonio, comida y musica.

2.8. FUNDACION MUNICIPAL DE CULTURA Y TURISMO DE SAN PEDRO DE
ATACAMA

La gestidn cultural en la comuna es una de las prioridades para las autoridades municipales,
motivo por el que en 2013 se cred la Fundacién de Cultura y Turismo, organismo de caracter
privado que trabaja en conjunto con la Municipalidad de San Pedro de Atacama.
Actualmente estd compuesta por una mesa directiva que encabeza el alcalde de la comuna,
Justo Zuleta Santander, como presidente del directorio y Rubén Reyes como director
ejecutivo de la Fundacién. El directorio estd compuesto por Minette Zuleta, directora;
Jimena Cruz, tesorera; Verdnica Moreno, secretaria; y Orlando Cortés, vicepresidente y
concejal.

Ubicada en Ignacio Carrera Pinto s/n, San Pedro de Atacama, la fundacién trabaja con un
equipo de profesionales a cargo de ejecutar un programa anual a través de fondos publicos y
privados, desarrollando programas vy proyectos y entregando apoyo logistico,
comunicacional y de produccién. Busca propiciar instancias de conocimiento y
reconocimiento territorial con la poblacidon que se relacionen con la comuna y aporten al
Area de Desarrollo Indigena (ADI) de Atacama La Grande a través de los lineamientos de
Cultura, Arte y Patrimonio.

Hasta el 2021 la Fundacion estuvo a cargo del area de Turismo, situacidon que cambid con la
llegada de la actual administracion del alcalde Justo Zuleta Santander, quien traspasa este
departamento a la Municipalidad, para que de esta forma la Fundacién se enfoque en temas
culturales y sintonice con el Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio desde una
puesta en valor de estos elementos con pertinencia local.

Si bien en el presente aifo el nombre de la instituciéon no fue modificado, si lo fueron sus
proyectos enfocados en la educacién cultural, en la concientizacién patrimonial y en el
fomento del arte, a través de actividades masivas y talleres.

En el PLADECO 2017 - 2021, la Fundacion de Cultura y Turismo de San Pedro de Atacama dio
a conocer los factores culturales mas complejos de la comuna:
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- Hay impacto del turismo y de la multiculturalidad que llega a la comuna.

- Hay procesos de influencia de otras culturas (aculturacién) sobre el pueblo
atacameno, sobre todo en San Pedro de Atacama y sus ayllus.

- Los pueblos mas alejados tienen menos impacto. Hay fortalecimiento de la identidad
cultural como reaccién que se expresa en sus practicas, ritos, ocupacion del
territorio, en el discurso y en la organizacién que tienen.

- Producto del impacto del turismo y de la escasez del recurso hidrico, se ve afectado
el pastoreo y la actividad agricola.

- Escasez de actividades y programas culturales en la comuna. Hay poca oferta.

- La generacién de audiencias seria una respuesta adecuada a la gente que tiene
interés en consumo cultural.

- Las personas no valoran lo cultural porque no lo conocen.

- Hay problemas para generar instancias culturales en el territorio. No hay programas
estatales que consideren este ambito.

- No hay infraestructura cultural suficiente en la comuna. Faltan espacios. Falta un
centro cultural. Hay un Centro de Eventos—el Coyo Antai—pero no cumple con los
requerimientos de un centro cultural (por ejemplo: no se cuenta con bodegas
adecuadas ni salas para guardar instrumentos, tampoco hay salas de ensayo y faltan
condiciones de climatizacién adecuadas para la preservacién y cuidado de
instrumentos y equipos de sonido).

- Hay escasez de profesionales del area artistico-cultural que quieran residir en la
comuna.

- La Fundacién realiza un trabajo de coordinacién con las comunidades y asociaciones
indigenas de la comuna, generando instancias y espacios de comunicacién, en
busqueda de la pertinencia cultural de la gestién municipal en el dmbito de la cultura
y de promocién y difusion de las expresiones artistico-culturales en general.

Si bien el escenario no ha cambiado radicalmente en estos ultimos siete afios, pese a los dos
anos de emergencia sanitaria que generd un movimiento en la poblacién flotante de la
comuna, hoy la inversidn tanto de fondos estatales como privados ha tomado fuerza con el
regreso de la presencialidad. Ademas, en la actualidad se cuenta con profesionales del area
artistico-cultural e incluso con diferentes consultoras dedicadas al desarrollo de proyectos
culturales.

SEREmI
T ZIR A
Programa
Red Cultura u
n—
3 N % Fundacién de Cultura y Turismo 27
D72 e San Pedro de Atacama




SAN PEDRO de
ATACAMA

Por otra parte, las problematicas de infraestructura y la demanda de oferta de actividades
culturales se mantienen, sin embargo, la Fundacién de Cultura y Turismo de San Pedro de
Atacama se prepara para un traslado de oficinas (proyectado para el afio 2023) a un espacio
gue cuente con salas para ensayo o presentaciones de proyectos locales, instalaciones que
permitirian la realizacion de talleres permanentes para asi generar una oferta mas amplia de
actividades culturales para la poblacién.

2.9. PLAN MUNICIPAL DE CULTURA COMUNA DE SAN PEDRO DE ATACAMA 2014
- 2018

Este instrumento de planificacion orienta el desarrollo cultural de la comuna y aborda
inicialmente, y de manera central, los desafios para la descentralizacion al momento de
gestionar el desarrollo cultural. El documento se levanta desde las bases institucionales de la
Municipalidad de San Pedro de Atacama y con instancias participativas consultivas y de
levantamiento de informacion.

Es importante considerar que este documento de planificacién se compromete como un
complemento a lo que seria el Plan Municipal de Cultura Comunal 2022 - 2025, para generar
orientaciones mas profundas en torno al area de la cultura. En términos generales el
presente plan se compone por diagndstico (antecedentes), objetivos estratégicos y plan de
accion.

Adentrdandonos en los antecedentes relevantes del PMC 2014 - 2018, rescataremos
informacidon clave y estratégica que permitird hacer un analisis comparativo entre el
escenario en el cual se levantd este documento, sus resultados y los puntos claves que se
cruzan con el actual proceso de actualizacion.

Con respecto al diagnéstico institucional sobre la gestién cultural, se identifica a la Unidad
Municipal de Cultura dependiente del Departamento de Finanzas. Esta figura municipal era
la encargada de gestionar iniciativas culturales a nivel comunal y se encontraba compuesta
por tres funcionarias con alta carga laboral, como evidencia el siguiente extracto: “Cabe
sefialar que tiene una demanda fuerte, tanto desde la comunidad como desde el municipio
en forma interna. Se planifica trabajo en funcion de proyectos, formulados e implementados
por las mismas profesionales”®. También se hace mencidn a los pocos recursos que tenian a
disposicidn y que el funcionamiento de la unidad se llevaba a cabo a través de gestiones con
las distintas direcciones y unidades municipales.

* PMC 2014-2018
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El instrumento identifica como antecedentes para el diagndstico cuatro elementos
simbdlicos de la comuna: identidad y patrimonio material e inmaterial; la cultura y la
creacion artistica; la cultura y el patrimonio cultural; y la cultura y la participacion
ciudadana. Junto a lo anterior, se apoya metodolégicamente en un proceso orientado a
través de los objetivos impulsados por el “Programa Red Cultura”, para esos tiempos
mandatado por el Consejo Nacional de la Cultura y las Artes; de esta manera se indica que el
procedimiento metodolégico es de caracter pedagdgico.

Con respecto a la informacion levantada en las instancias participativas que conforman
estructuralmente el diagndstico del instrumento, estas develan integralmente necesidades y
relevancias culturales desde todos los pueblos que conforman la comuna, antecedentes
testimoniales que de igual manera permiten aportar al proceso de actualizacion del presente
instrumento.

2.9.1. Componentes del Plan Municipal de Cultura 2014 - 2018
Vision
San Pedro de Atacama, comuna atacamefa, cosmopolita, reconocida en Chile y el mundo
por su identidad Lickanantay que protege su patrimonio natural y cultural, conserva su
historia reciente, atesorando su historia ancestral.

Mision

San Pedro de Atacama fomenta y promueve la integracion y el desarrollo de su cultura, de
sus artistas y artesanos, con una infraestructura éptima al servicio de la comunidad y de los
turistas que la visitan, protegiendo el patrimonio natural y cultural.

Objetivo general

Generar las condiciones necesarias para el fomento y promocién de la identidad cultural, la
integracion y el desarrollo de sus artistas y artesanos, con una infraestructura éptima al
servicio de la comunidad y de los turistas que la visitan, protegiendo el patrimonio natural y
cultural.
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2.9.2. ANTECEDENTES DE GESTION NACIONAL Y REGIONAL DE CULTURA
2017 - 2022

El documento de Politica Nacional de Cultura 2017 - 2022%, elaborado bajo un enfoque de
derechos, presenta los antecedentes nacionales para el reconocimiento de la ciudadania
cultural e identifica problematicas como: participacidn, gestién cultural local, espacios
culturales; la valoracion social de los trabajadores de la cultura; interculturalidad, economia
creativa, difusidn, patrimonio y memoria, entre otros.

El enfoque de derechos en las politicas publicas considera los tratados internacionales
basados en los Derechos Humanos como un marco conceptual pertinente para orientar el
proceso de formulacién, implementacién y evaluacién de politicas publicas.

Segun la definicion de la UNESCO, la cultura es un “derecho humano inalienable que
impregna todos los aspectos de la vida” (UNESCO, 1970). Si bien aun existe un debate
internacional irresuelto sobre la caracterizacion formal de los derechos culturales
(Laaksonen, 2009), la participacién en la vida cultural constituye un elemento central en la
formulacién del articulo 27 de la Declaracién Universal de Derechos Humanos y se ha
corroborado en el Pacto Internacional de Derechos Econdmicos, Sociales y Culturales (DESC).

Segln informes de Naciones Unidas respecto de los derechos culturales, el concepto de
cultura no debe entenderse como una serie de expresiones aisladas o compartimientos
estancos, sino como un proceso relacional a través del cual los individuos y las comunidades,
manteniendo sus particularidades y sus fines, dan expresion a la cultura de la humanidad.

Asimismo, se insiste en la idea de que los derechos culturales protegen los derechos de
todas las personas: individuos singulares y en comunidad con otros, asi como también
grupos. Esta proteccién contribuye a garantizar la expresién de las distintas visiones de
mundo vy significados que se dan a las multiples existencias humanas. Se considera ademas
gue también protegen el acceso al patrimonio cultural y a recursos que permiten que esos
procesos de identificacién y desarrollo tengan lugar.

La mirada territorial en el disefio de politicas culturales contribuye a valorar, respetar y
fortalecer el entramado sociocultural de los territorios, para que la ciudadania, en conjunto
con el sector publico y privado, pueda participar en la toma de decisiones en materias
relativas al desarrollo social, cultural y econdmico, de manera integral, sostenible y
sustentable en el tiempo.

2 politica Nacional Antofagasta 2017 - 2022, Consejo Nacional de la Cultura y Las Artes
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El enfoque de territorio propone, entonces, considerar el disefio de politicas publicas desde
una mirada mas amplia, considerando los distintos factores que confluyen en un espacio
determinado.

Especificamente, en lo que concierne al trabajo con los gobiernos locales, el CNCA ha
realizado ingentes esfuerzos para la implementacion del programa Red Cultura®, cuyo
objetivo es poner en valor la cultura y las artes para el desarrollo integral de las personas, a
través de la promocion del acceso a manifestaciones artistico culturales, junto con fortalecer
la gestion municipal y la participacién ciudadana para la generacidn de planes tendientes al
desarrollo cultural de las comunas y de la regién en su conjunto.

2.10. Identidad Regional

En relacion a la identidad regional, se proponen cinco objetivos que cristalizan los principios
de diversidad, inclusidn, participacidon y la concepcion del patrimonio como bien publico,
elementos fundamentales de esta.

Estos objetivos se traducen en variadas acciones de puesta en valor, salvaguarda vy
proteccién. Es importante sefalar que, en relacion a los pueblos indigenas, se consigna la
necesidad de “gestionar la implementacidn de la disposiciones del Convenio N° 169 de la OIT
en el marco de un didlogo permanente entre las comunidades indigenas, el gobierno y las
empresas” (GORE Antofagasta, 2009, p.87) para establecer de forma explicita el compromiso
de asegurar el respeto irrestricto a las disposiciones del Convenio N2 169 de la OIT, ademas
de la implementacién de un observatorio regional de asuntos indigenas que lidere y vigile su
puesta en marcha.

Por otra parte, también se establece la promocién de la integracién social, atendiendo a los
constantes procesos migratorios, poblacion flotante y grupos excluidos, mediante la
implementacion de programas que aseguren las condiciones para la inclusion en la sociedad
de dicha poblacidn y que garanticen su participacidn en instancias de representacién;
asimismo, se considera el desarrollo de programas de investigacion y extensién en torno a
temas relacionados.

Sobre el lineamiento de participacidon y modernizacidn, es pertinente destacar que uno de
sus objetivos es fortalecer las organizaciones sociales y comunitarias de la sociedad civil,
consolidando sus relaciones con los sectores publico y privado de la Regién de Antofagasta.
Entre las acciones presupuestadas en este sentido se encuentra fomentar la participacién de

2 politica Regional Antofagasta 2017 - 2022, Consejo Nacional de la Cultura y las Artes
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estas organizaciones en la elaboracion de politicas publicas, tal como se ha realizado en el
desarrollo de esta politica regional de cultura.

En el ambito productivo, se requiere afianzar la relacién del Consejo Regional de la Cultura 'y
las Artes con instituciones vinculadas al fomento productivo, con el objetivo de generar
planes de trabajo intersectorial de mediano y largo plazo. En la misma linea, se requiere
articular los instrumentos de financiamiento que contribuyan a fortalecer aquellas instancias
culturales regionales ya consolidadas y sostenidas en el tiempo. Cabe destacar la necesaria
coordinacion de las instituciones publicas, especificamente con el sector turistico de la
regioén, para posicionar el acervo cultural como un valor agregado a la oferta turistica.

2.11.  Caracterizacion general de la region

Administrativamente, la region estd compuesta por las provincias de El Loa (conformada por
las comunas de Calama, Ollaglie y San Pedro de Atacama), Antofagasta (que considera las
comunas de Antofagasta, Mejillones, Sierra Gorda y Taltal) y Tocopilla (conformada por las
comunas de Maria Elena y Tocopilla). La capital regional es Antofagasta, con una poblacién
de 361.873 habitantes, correspondiente al 59,6% de la poblacién del territorio.

La existencia de un fuerte sector minero en la regidon ha impactado en el ambito cultural de
variadas formas. Las empresas mineras constituyen, por una parte, una de las fuentes mas
importantes y visibles de financiamiento de iniciativas artistico-culturales por medio de la
Ley de Donaciones Culturales; por otra, generan dinamicas divergentes de fortalecimiento o
debilitamiento de identidades locales, asi como procesos migratorios intrarregionales,
interregionales y desde otros paises. Efectivamente, Antofagasta tiene un indice de
poblacién migrante muy por encima del promedio nacional, correspondiente al 5,3% del
total de sus habitantes, lo que lo convierte en un tema relevante para la configuracién de la
poblacidn regional, el 10,3% de la cual pertenece a algun pueblo indigena.

La menor presencia de actividades agricolas, pesqueras y ganaderas convierte a sus
trabajadores artesanales en cultores de practicas que requieren ser revalorizadas por su
conocimiento de la naturaleza y su cardcter cultural tradicional.

En el afio 2014 nace el Programa Red Cultura del CNCA, cuyo objetivo es disminuir las
diferencias en la oferta comunal para el acceso y participacion de la poblacién en artes y
cultura; una de sus lineas de trabajo relevantes para alcanzar este objetivo es la de brindar
apoyo en la planificacion cultural de los municipios del pais y de los planes de gestion de las
infraestructuras culturales de manera participativa con la comunidad. El programa desarrolla
una agenda municipal en convenio con la Asociacién Chilena de Municipalidades e invita a
los alcaldes del pais a adscribir un compromiso de trabajo conjunto.
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En el marco de esta Agenda se han elaborado en la Regidon de Antofagasta ocho planes
municipales de cultura (PMC), habiendo solo una comuna de la regién que no cuenta con
esta herramienta de planificacion. Ademas, los ocho PMC de la regidon estan incorporados en
los Planes de Desarrollo Comunal (Pladeco), integrando el ambito de la cultura de manera
formal a los instrumentos y estrategias de desarrollo a nivel local.

S

NCIPA Ly
Q)
),
S NO
Programa m
Red Cultura Q
o S
2N & Fundacién de Cultura y Turismo 3 3
$0r0 pe Ky

San Pedro de Atacama




Plah Muhnicipal

de CULTURA

SAN PEDRO de

ATACAMA
2022 - 2025




e CULTURA
SAN PEDRO de
ATACAMA

3. DIAGNOSTICO
3.1. METODOLOGIA

Con una metodologia de tipo cualitativa, a través de andlisis de informacion de primera y
segunda fuente, el presente documento fue orientado a través de la Guia Metodoldgica para
el Desarrollo de Planes Municipales de Cultura (2011), la que se pone a disposicion desde el
Consejo Nacional de Cultura y las Artes, actual Ministerio de las Culturas, las Artes vy el
Patrimonio. Este manual se pone a disposicion del presente proceso a través del programa
Red Cultura, que “forma parte del Departamento Ciudadania Cultural en la Subsecretaria de
las Culturas y las Artes. Se encuentra desplegado en todas las regiones de Chile, y su
finalidad es contribuir al desarrollo cultural a nivel local y nacional, desde ciudadanias
diversas, activas e incidentes en la politica publica cultural. El programa se sustenta en los
enfoques culturales de derecho y de territorio, definidos en la Convencion sobre la Proteccion

”23

y Promocion de la Diversidad de las Expresiones Culturales (UNESCO, 2005)"*.

De manera complementaria, el equipo técnico a cargo contribuye con una visidon desde la
innovacion social y comunicacional materializada a través de las herramientas y su
aplicaciones para la obtencidn de informacién que conformara el siguiente instrumento.

ETAPA OBJETIVO ACCIONES
Posicionamiento Visibilizar proceso de | Conformacion de equipo técnico a cargo
de PMC actualizacion de Plan Municipal de del proceso y disefio metodoldgico

Cultura (PMC SPA)

Conformacion de Mesa Interinstitucional
compuesta por coordinadores de areas
municipales, miembros del Concejo
Municipal y del directorio de la Fundacion
de Cultura y Turismo.

Recopilacién de antecedentes para la
planificacién

Diseno de estrategia comunicacional

Diagndstico Levantamiento de diagndstico Registro de actores culturales
integrado comunal en relacion al

Consulta popular de cultura

2 https://www.cultura.gob.cl/redcultura/
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desarrollo comunal Encuentro popular de cultura

Estrategias participativas para la
descentralizacion de la consulta popular
en los pueblos de la comuna

DISENO DEL PMC

VALIDACION Socializacion de resultados con el
Consejo Municipal de la comuna de San
Pedro de Atacama

3.2, HERRAMIENTAS DE OBTENCION DE INFORMACION
3.2.1. Consulta Popular

Constituida por tres encuestas, una dirigida a actores culturales independientes, otra a las
organizaciones culturales y la tercera enfocada en levantar la opinién popular de las y los
habitantes de la comuna como usuarios de la cultura, con preguntas generadas para conocer
sus intereses y su realidad de acceso a actividades culturales.

3.2.2. Catastro de actores culturales

Para el catastro de actores culturales, se incorporan a la Consulta Popular dos encuestas
dirigidas a Actores Culturales y Organizaciones o Instituciones de Cultura. En ambas se
solicitara informacidn para la base de datos, pero también se realizaran preguntas para el
levantamiento del contexto en que se desarrolla el trabajo cultural y su valorizacion de este
en términos financieros.

3.2.3.  Pregunta de reflexion sobre ¢Qué es Cultura?

A través de esta pregunta abierta se busca dilucidar qué significa este concepto para cada
participante del Encuentro de Cultura para el PMC abierto a la ciudadania y las versiones
realizadas en los dos liceos de la comuna.

3.24. FODA

Se hard uso de esta herramienta de andlisis para estudiar la situacién de la comuna,
analizando caracteristicas internas como las Fortalezas y Debilidades y las caracteristicas
externas como las Oportunidades y Amenazas en cuanto al desarrollo de la cultura en la
comuna de San Pedro de Atacama. Esta metodologia es recomendada por la Guia
Metodoldgica para el Desarrollo de Planes Municipales de Cultura.
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3.2.5. PESTLE

El analisis PESTLE sirve para fortalecer un planeamiento estratégico, establecer objetivos a
largo plazo y evaluar los riesgos externos. Permite complementar el analisis FODA.

Factores P.E.S.T.L.E.

Politicos-legales: se refiere a politicas gubernamentales a nivel local, nacional e
internacional que inciden de manera directa sobre, en este caso, el quehacer cultural. Por
ejemplo: politica fiscal, ordenanzas municipales, tipo de gobierno, legislaciéon laboral,
propiedad intelectual, etcétera.

Econdmicos: investiga los escenarios econdmicos actuales y futuros y las politicas
econdmicas que puedan impactar el ambito cultural, tales como inflacion, acceso a
financiamiento, entre otros.

Socioculturales: los factores a tener en cuenta son la evolucidén demografica, la movilidad
social y cambios en el estilo de vida. También el nivel educativo y otros patrones culturales,
la religién, las creencias, los roles de género, los gustos, las modas y los habitos de
consumo de la sociedad.

Tecnoldgicos: el ambito tecnoldgico dice relacién con el desarrollo y alcance de nuevas
tecnologias, la obsolescencia, la brecha digital y nuevas tendencias tecnoldgicas.

Legislativo: todos aquellos factores que se ven influidos por la normativa legal aplicable, en
este caso, al ambito de la cultura. Esta normativa puede ser local, regional, nacional o
internacional, dependiendo de su zona de influencia.

Ecosistema (Ecoldgico): factores tan relevantes como el cambio climatico, las variaciones
de las temperaturas y la conciencia ambiental se tienen en cuenta para el desarrollo del
analisis PESTLE.

3.2.6. Lienzo de valor y mapa de empatia

El lienzo de valor es una herramienta disefiada para alinear las necesidades de un conjunto
de usuarios con las caracteristicas de los productos y servicios que se creardn para sus usos.
Es utilizada habitualmente en procesos de innovacion y disefio de productos, servicios y
experiencias.

Este lienzo también se puede utilizar de forma complementaria al Lienzo de Mapa de
Empatia, como se hizo en este caso. Al utilizar ambos en conjunto, se explica la importancia
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de alinear necesidades y deseos de un arquetipo de usuario con una propuesta de valor
capaz de darle respuesta a su realidad.

El mapa de empatia tiene como objetivo ponerse en el lugar del usuario y plasmar su
experiencia en base a su cotidiano; de esta forma, permite visualizar las necesidades del
usuario, condensar su informacion y ayudar a entender lo que realmente desea.

Sus funciones principales son dos: en primer lugar, estructura de forma clara y sencilla las
necesidades y deseos de las personas, para después proyectar lineas de accién con mayor
facilidad; en segundo lugar, brinda un mayor entendimiento del publico objetivo por ser una
herramienta detallada, directa y enfocada en sus verdaderos problemas y deseos.

3.3. DESARROLLO DE HERRAMIENTAS
3.3.1.  Consulta popular y registro de actores culturales

El propdsito de esta encuesta es recabar informacién sobre la actividad cultural, artistica y
patrimonial en la comuna de San Pedro de Atacama desde el punto de vista tanto de
usuarios/as como de trabajadores/as y realizadores/as de las artes, cultura y patrimonio.

Este formulario también tiene como objetivo elaborar un registro de actores culturales que
sera de gran apoyo para el Plan Municipal de Cultura de San Pedro de Atacama.

La informacién proporcionada es de caracter confidencial y sélo sera utilizada como
herramienta de diagndstico para recoger las impresiones y opiniones de la comunidad local
y, en el caso de trabajadores/as y realizadores/as, para elaborar una base de datos.

Para obtener informacién de estructura y desarrollo mas acabado de esta encuesta dirijase al anexo N°1.

Participa y construyamos juntos el
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La difusion de esta instancia se efectud a través de distintos medios comunales pertinentes,
como las radios locales Maria Reina y Toconao y redes sociales de la Fundacién de Culturay
Turismo de San Pedro de Atacama. Esta estrategia se desplegd entre los dias 28 de
septiembre al 25 de octubre del presente afio y fue potenciada mediante afiches
distribuidos en lugares estratégicos de las localidades de la comuna, asi como también el
levantamiento de encuestas mediante llamadas telefénicas a los actores culturales
previamente identificados mediante las bases de datos que manejaba la Direccion de
Desarrollo Social de la Municipalidad a través de su encargada de organizaciones
comunitarias y fomento productivo.

Para sobrellevar el desafio de hacer llegar la informaciéon a todos los rincones de una
comuna con gran distancia entre sus localidades y una amplia superficie, se llevaron a cabo
jornadas de aplicacién de consultas populares en los pueblos de Camar, Talabre, Socaire,
Peine y Toconao. No se realizd esta visita a Santiago de Rio Grande, ya que desde su
comunidad enviaron a una representante al Encuentro Cultural para el PMC, con el
compromiso de bajar la informacién a su comunidad.
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3.3.2. ¢éQué es Cultura?

Con papeldgrafos en que se expone la pregunta “éQué es Cultura?” se llamd a cada
participante de los distintos Encuentros de Cultura para el PMC—abierto a la ciudadania y en
los dos Liceos de la comuna—a contestar de manera libre e individual, expresando de forma
escrita su vision sobre este concepto.
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3.3.3.  Encuentro Cultural para el PMC - abierto a la ciudadania

Durante el sabado 15 de octubre se llevé a cabo el Encuentro Cultural para el PMC, una
instancia que tuvo tres semanas de convocatoria a través de redes sociales, radios locales de
la comuna como Radio Maria Reina y Radio Toconao, afiches distribuidos en el pueblo de
San Pedro de Atacama y en las Oficinas de Enlace de los pueblos del interior e invitaciones
por teléfono a cultores, gestores y actores culturales.

En la jornada que inicié a las 17 horas, participaron 31 personas, entre las que se encuentran
funcionarios municipales del area de DIDECO, autoridades como las consejeras regionales
Paula Orellana y Sandra Berna, miembros del Concejo Municipal como Orlando Cortés y
Carolina Soto, representantes de gremios de la artesania y musica, profesores de talleres
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artisticos, joévenes estudiantes, cultores locales, artesanas, educadoras interculturales y
personas autoconvocadas. A cada asistente se le entregd una agenda con la imagen grafica
del PMC y un documento en el que se explican conceptos claves, acompaiiado por l[dminas
en tamano A4 de las dos herramientas a utilizar durante el encuentro. Por ultimo, se
aproveché la instancia para levantar la Consulta Popular con los asistentes que aun no la
habian completado.

El encuentro tuvo una duracion de tres horas en las que se trabajaron en cinco mesas,
conformadas de forma aleatoria, las siguientes actividades:

1.  Andlisis metodoldgico FODA, el cual consistié en identificar en una matriz desplegada
en un papeldgrafo elementos correspondientes a Fortalezas (cualidades positivas
propias de la comuna para el desarrollo cultural), Oportunidades (situaciones o
elementos externos que pueden favorecer el desarrollo cultural en la comuna),
Debilidades (cualidades negativas propias de la comuna que entorpecen el desarrollo
cultural) y Amenazas (situaciones o elementos externos que pueden afectar el
desarrollo cultural en la comuna). La discusion fue facilitada por un moderador
perteneciente al equipo técnico del PMC, con el apoyo de uno de los participantes de
cada mesa para la toma de acta. Finalizado el trabajo con esta primera metodologia,
se procedié a realizar el cruce con el analisis PESTLE, a través del cual se reflexiond
sobre qué dimensidon o dimensiones se relacionaban con cada uno de los aspectos
sefialados previamente. Las categorias de analisis en este caso fueron las de factores:
Politicos, Econdmicos, Sociales, Tecnoldgicos, Legales y Ecoldgicos y se reconocieron
mediante la aplicacién de autoadhesivos de colores junto a cada idea. Este fue un
espacio que permitié compartir diferentes visiones del territorio entre personas
lickanantay y no lickanantay.
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2. Enla segunda parte de la jornada se llevd a cabo el desarrollo de un Lienzo de valor
ejecutado de forma hibrida con un Lienzo de empatia. Esta propuesta, que surge
desde la innovacion social, nos permite entender a las personas desde la realidad en
las que estan insertas, considerando sus dindmicas sociales diversas y los matices
gue tienen sus experiencias cotidianas, dadas las distintas realidades territoriales de
la comuna.

Esta herramienta se estructura con la identificacidén de lo que los asistentes piensan y
sienten, dicen y hacen, ven y escuchan, ademas de cuales son sus esfuerzos y
resultados. Este apartado conlleva el ejercicio de visualizar y reconocer las tareas
cotidianas con las que dividen su tiempo y energia en relacién a su quehacer cultural.
Tras listar las tareas, se procede a analizar si esta realidad les trae beneficios o
frustraciones, para luego proyectar soluciones segln su realidad.

3. Ademas, durante toda la jornada estuvo a disposicién un papelégrafo con la pregunta
¢Qué es Cultura? en la que de manera libre cada participante escribid su percepcion
al respecto de este concepto.

3.3.4. Encuentro Cultural con Estudiantes en los dos liceos de la comuna

Para asegurar la participacién y opinidn de las y los jévenes de la comuna, se llevaron a cabo
dos Encuentros con estudiantes en el Complejo Educacional de Toconao y el Liceo
Agropecuario Lickan Antay.

El 17 de octubre Encuentro Cultural en el Complejo Educacional de Toconao. La institucion
facilité que las y los estudiantes de 1°, 2°, 3° y 4° medio trabajaran con el equipo técnico del
PMC el analisis FODA sobre el desarrollo cultural de la comuna. También contestaron en un
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papelégrafo la pregunta ¢Qué es Cultura? Para el desarrollo del FODA, los estudiantes se
dividieron en dos mesas con un miembro del equipo técnico actuando como monitor en
ellas, para trabajar sobre un lienzo desplegado.

El 24 de octubre Encuentro Cultural con el Liceo Agropecuario Lickan Antay. El
establecimiento facilitd un encuentro en la Biblioteca del liceo con los representantes de
cada curso que componen el Centro de Estudiantes. Con ellos, el equipo técnico del PMC
trabajo sobre el analisis FODA abordando el desarrollo cultural de la comuna y respondieron
en un papeldgrafo la pregunta ¢Qué es Cultura? Al igual que en el Complejo Educacional de
Toconao, los estudiantes se repartieron en dos mesas con un monitor del equipo técnico
cada una.
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3.4 RESULTADOS DE LA APLICACION DE HERRAMIENTAS

3.4.1 Consulta Popular a usuarios culturales.

En base a los resultados obtenidos del formulario de consulta popular se procederd a
visibilizar y analizar la informacién mads relevante y critica en base a los pardametros
consultados a los distintos actores culturales y usuarios de cultura, quienes voluntariamente
quisieron participar y de esta manera contribuir en el levantamiento de la hoja de ruta para
el desarrollo cultural de la comuna.

Es importante mencionar que la consulta popular fue respondida por 217 personas en un
margen de 28 dias de corrido a través de respuestas auténomas mediante el soporte virtual
de Google Forms, levantamientos en terreno en localidades y actividades masivas y por via
telefénica.

La encuesta se estructuré con 12 preguntas iniciales para obtener una caracterizacion
general y luego derivar a tres secciones distintas segun la respuesta a una pregunta en torno
a cual es la forma en que la persona que responde se relaciona con la cultura: usuario o
actor cultural.

Se obtuvieron en total 147 respuestas de personas que se identificaron como usuarias y 70
como actores.

Se presentan a continuacion los resultados obtenidos desde la perspectiva de los usuarios.

-Los rangos etarios mas frecuentes para los usuarios fueron los de 46 a 65 afios (29,9%), 26 y
35 (27,2%) y 36 y 45 aios (26,5%). Si bien todos los rangos estuvieron representados, el que
tuvo menor participacion fue el de los menores de 18 afios, con solo un 2% del total de
respuestas.

-La mayoria de las personas usuarias se identificaron con el género Femenino: 77% en
comparacién al 23% para Masculino. Se dio la opcidn para seleccionar “Otro” como género,
pero ninguno de los encuestados la escogid. Este resultado es sumamente interesante al
compararlo con el alto indice de masculinidad que presenta la comuna.
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-El 60,5% manifestd pertenecer al pueblo originario atacamefo-lickanantay, mientras que un
28,6% declaré no pertenecer a ningln pueblo originario. Otros PPOO también tuvieron
representacion: mapuche (4,1%), aymara (4,1%), quechua (2%) y diaguita (0,7%).

-El 89,8% se identificd con la nacionalidad chilena. También hubo respuestas por parte de
personas originarias de Bolivia (4,8%), Francia (2%), Argentina (1,4%), Cuba (0,7%), Peru
(0,7%) e Italia (0,7%).

La mayoria de los usuarios/as viven en la localidad de San Pedro de Atacama. La Unica
localidad que no fue identificada como lugar de residencia fue la de Machuca. Para el resto,

el desglose es el siguiente:

LOCALIDAD PORCENTAJEPMC  PORCENTAJE TOTAL

San Pedro de Atacama 55,8% 73,6%
Toconao 15% 6,9%

Camar 9,5% 0,8%

Socaire 7,5% 3,8%

Peine 6,1% 13,6%

Talabre 4,8% 0,5%

Rio Grande 1,4% 0,4%

Fuente: elaboracion propia

La diferencia en los porcentajes de la muestra de encuestados puede potencialmente
explicarse por los esfuerzos de difusion de la Consulta Popular que se hicieron en terreno en
la mayoria de las localidades rurales de la comuna.

-El 55% de los usuarios indico estar a cargo del cuidado de al menos un menor de edad,
mientras que solo un 20% sefiald realizar labores de cuidado de una persona adulta.

-Solo un 2% de los encuestados respondié encontrarse en situacion de discapacidad.
-Un 68% de los usuarios reside en la comuna desde hace al menos 10 aios.

-En cuanto a la frecuencia con la que participan en actividades culturales, un 40% sefiald
participar Usualmente, entendido como al menos una vez al mes. Solo un 5% senalé que no
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participa nunca en actividades culturales, porcentaje que estd por debajo de la estadistica
nacional (7,2%) y regional (6,4%).

-Entre quienes no asisten o asisten con muy baja frecuencia a las actividades culturales, el
53,7% sefiald realizar labores de cuidado de menores y el 18,5% de cuidado de adultos.

-Tanto a nivel comunal como a nivel de localidades, los cuatro tipos de actividades mas
recurrentes fueron las de Fiestas tradicionales (61,9% y 80%), Fiestas patronales (47,6% y
72,3%), Musica en vivo (47,6% y 33,8%) y Eventos culturales masivos (44,9% y 50,8%). Estos
resultados son coherentes con la realidad regional, en donde tanto fiestas costumbristas
como eventos masivos tienen una alta participacion.

-La gran mayoria de los usuarios (76,9%) sefialé que las actividades culturales a las que
asiste se realizan en espacios publicos abiertos como la plaza civica. Las sedes de juntas de
vecinos o comunidades indigenas también tuvieron un alto porcentaje de preferencias, con
un 50,3%.

-En cuanto a canales de informacidn, los grupos de WhatsApp (58,5%), el boca a boca
(50,3%) y Facebook (42,2%) tuvieron la mayoria de las preferencias.

-Ante la pregunta “Desde el afio 2018 a la actualidad éConsidera usted que la comuna
cuenta con una oferta variada de actividades culturales?”, las opiniones expresadas estan
divididas: “Si”, con un 36,73%; “No”, 37,41%; y “No estoy seguro”, 25,9%. Entre quienes
respondieron “No” y “No estoy seguro”, el 48,3% corresponde a personas que respondieron
gue no asisten o casi nunca asisten a actividades culturales.

-La nota promedio que obtuvo la calidad de las actividades culturales (en escala de 1 a 7)
gue se realizan en la comuna fue de un 4,8.

-Sobre las limitaciones reconocidas por los usuarios para un buen acceso a la cultura, las dos
mas sefialadas fueron las de “Poca variedad de actividades” y “Falta de infraestructura
cultural”, ambas con un 48,3%. Sumado a esto, el 47,6% de los usuarios también identificd
“Actividades concentradas en la localidad de San Pedro de Atacama” y un 43,5% marco
como otra limitante la “Poca difusidn de actividades culturales”. Cabe sefialar que en esta
pregunta, los usuarios podian seleccionar mas de una alternativa, por lo que los porcentajes
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reflejan el total de preferencias respecto al nUmero de encuestados y no en relacion al resto
de alternativas.

-A nivel de localidades, el 73,8% de los usuarios reconocié que la concentracién de
actividades culturales en San Pedro de Atacama es una limitante. Adicionalmente, las
opciones alusivas a poca difusién y poca variedad fueron reconocidas por el 36,9% y 30,8%,
coincidiendo parcialmente como tres de las limitantes mas importantes a nivel comunal y de
localidades.

-Se planted de forma abierta la pregunta “¢Como mejorar el acceso a la cultura?”. Tras
analizar y clasificar las respuestas en categorias tematicas, las mas expresadas fueron las
siguientes:

-26,5%: mds acceso para las localidades de la comuna

-24,5%: mas variedad en las actividades

-24,5%: mejorar la difusién

También hubo menciones a necesidades de infraestructura cultural y actividades inclusivas
con mas grupos etarios.

-Con lo anterior, es posible evidenciar que para los usuarios los principales aspectos que
podrian mejorar el acceso al desarrollo cultural en San Pedro de Atacama se relacionan con
incrementar el acceso en las localidades, para distintos grupos etarios, diversificando la
oferta de actividades y con un soporte de infraestructura que posibilite estas mejoras.

3.4.2 Consulta popular a las y los actores culturales

Como se menciond en la seccion anterior, 70 de las 217 respuestas corresponden a actores
culturales, a quienes se les consultd sobre su quehacer a través de preguntas relativas a area
de desempefio, condiciones laborales, herramientas de difusién, entre otros. Por otro lado,
se les realizaron preguntas cuyo objetivo es nutrir una base de datos de actores culturales y
organizaciones que sirva como informacién de referencia para el sector publico de la
comuna.

Se presentan a continuacién los resultados del levantamiento:

-El 32,9% de los actores culturales se sitlia en el rango etario de 36 a 45 afios, lo que es
similar a la realidad regional, en donde el 56% se ubica entre los 30 y 44 afios. En el caso del
segmento adulto mayor (entendido como mas de 65 afios), este alcanzd solo un 12,9%.
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-El 52,9% de los agentes culturales sefialé el género Femenino, con un 47,1% para el género
Masculino. De igual forma en que ocurrié con los usuarios, no hubo opciones que marcaran
la opcidn Otro y se presenta también un porcentaje de hombres menor al promedio de la
comuna.

-El 48,6% de los actores culturales no pertenece a ningun pueblo originario; de entre
quienes si pertenecen (51,4%), la mayoria corresponde al pueblo lickanantay (83,3%). El
porcentaje mds alto de actores que no son parte de ningln pueblo originario puede
potencialmente explicarse por procesos de migraciéon interna de agentes culturales
provenientes de otras partes de Chile, atraidos por las condiciones contextuales mas bien
cosmopolitas de la comuna.

-El 98,6% de los agentes es de nacionalidad chilena; la Unica otra nacionalidad identificada
fue la francesa.

-Al igual que en el caso de los usuarios, la localidad de San Pedro de Atacama es el lugar de
residencia de la mayoria de los actores culturales, con un 75,7%. Hubo registros
provenientes de todas las otras localidades, con excepcion de Machuca y Camar.

-El 44,3% respondid que tiene personas menores de edad a cargo y solo el 10% seiiald tener
personas adultas bajo su cuidado.

-Solo el 4,3% manifesté encontrarse en situacidn de discapacidad.

-Mas de la mitad (58,5%) de los actores culturales reside en la comuna desde hace mas de
10 afios. En total, el 62,9% senald llevar mas de seis anos desarrollando sus actividades
culturales en San Pedro de Atacama.

-Las cinco areas de desempefio que obtuvieron los mayores porcentajes fueron Musica, con
un 38,6%; Gestion cultural, con un 34,3%; le sigue Artesania, 30%; Realizador/a de
tradiciones o costumbres, 21,4%; y Docencia en artes, cultura y/o patrimonio con un 15,7%.
Las Unicas dos areas que no fueron seleccionadas por ninguno de los agentes culturales
fueron Arquitectura y Restauracion o conservacion patrimonial, lo que no quita que puedan
existir personas dedicadas a estas actividades en la comuna. En esta pregunta se dio la
posibilidad de seleccionar hasta tres alternativas, entendiendo que muchas veces el
guehacer cultural es multidisciplinario.

-El 64,3% se desempeiia de manera individual, mientras que un 31,4% lo hace en
organizaciones sin fines de lucro (colectivos, agrupaciones, etc.) y solo un 4,3% lo hace en
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organizaciones con fines de lucro. Este ultimo punto es concordante con el bajo numero (13)
de empresas ligadas al ambito de la cultura, segun los registros provenientes del Sll.

-Para el 51,1% de los actores culturales independientes, la cultura es su principal fuente de
ingresos. En el caso de quienes participan de colectivos, el 56% sefiald que la cultura es la
principal fuente de ingresos de sus agrupaciones. Por el contrario, un 24,4% de los actores
independientes y un 40% de las agrupaciones realizan actividades que no generan ingresos.

-Entre las fuentes de ingreso complementarias mas frecuentes se encuentran el turismo o
gastronomia (28,6%), las actividades agricolas o agropecuarias (19%) y la pensién de
jubilacién (14,3%).

-El 62,2% de los agentes sefialéd desempefiar sus actividades de manera informal, mientras
que un 31,1% lo hace con boleta de honorarios y solo un 6,7% tiene un contrato laboral. Esta
precarizacion laboral es concordante con la realidad tanto nacional como regional para la
mayoria de los trabajadores de la cultura, como lo sefialan los documentos de la Politica
Nacional 2017 - 2022 y Politica Cultural Regional de Antofagasta del mismo periodo.

-Para el 40% de los agentes culturales sus actividades representan entre un 0 y 25% de sus
ingresos anuales, considerando que un 24,4% de los independientes sefalé que la cultura no
genera ingresos. Por otro lado, un 37,8% indicé que la cultura representa entre un 75% vy
100% de sus ingresos anuales, lo que se contrasta con el 51,1% que sefiald que sus
actividades culturales representan su principal fuente de ingresos.

Estos resultados también van en la misma linea que la informacién que presentan los
documentos de politicas nacionales y regionales de cultura, los cuales referencian la
frecuente necesidad del pluriempleo para solventarse econémicamente.

-La fuente mas frecuente para financiar las actividades culturales, tanto entre agentes
independientes como los que forman parte de colectivos, fue la Autogestion (30,9%),
seguida de cerca por el Financiamiento propio (25,9%). En el caso de los fondos publicos
nacionales y regionales, estos alcanzaron un 26,6%, con una mayor ocurrencia de fondos
regionales.

-Respecto al establecimiento de publico objetivo, la mayoria de los agentes culturales
(41,4%) lo identific6 en términos generales usando frases como “toda la comunidad” o
“todo publico interesado”, lo que puede potencialmente indicar un desconocimiento de la
importancia de establecer una audiencia.

En relacién a las audiencias segmentadas por rango etario, la infancia fue sefialada por un
11,4% de los agentes, los jovenes por un 10%, los adultos por un 7,1% y los adultos mayores
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por un 5,7%. Estos porcentajes relativamente bajos van de la mano con la percepcién de los
usuarios de que se requiere mejorar el acceso a las actividades para todos los grupos
etarios.

Otro publico identificado fue el de los turistas, sefialado por un 18,6% de los agentes. Este
publico es relevante si consideramos la importancia que tiene el sector turismo como
actividad econdmica en la comuna. Mismo porcentaje sefialé a los residentes de la comuna
como un publico objetivo.

-La gran mayoria de los agentes utiliza canales para difundir sus actividades y/o
producciones culturales (72,9%). El porcentaje restante que no utiliza ninguin canal se explica
parcialmente por la existencia de actores culturales que se desempefan como realizadores
de tradiciones y costumbres, investigadores o expresiones religiosas tradicionales,
actividades que en general no requieren de un despliegue comunicacional para su
desarrollo.

-Las tres RRSS mas ampliamente usadas son Instagram (81,1%), Facebook (73,6%) y
WhatsApp (64,2%). Al comparar con cdémo los usuarios se enteran de la realizaciéon de
actividades, vemos una concordancia en la importancia del uso de WhatsApp (58,5%
usuarios) y Facebook (42,2%), aunque en el caso de Instagram hay una marcada diferencia
en cuanto al porcentaje de uso por parte de los actores y el porcentaje de usuarios que
identificd esta red como una forma de enterarse de eventos y actividades (81,1% vs 20,4%).

-La amplia mayoria de los actores culturales (81,4%) no posee sitio web.

-La mayoria (58,6%) no utiliza ningun canal adicional de difusion. La radio y los afiches
fueron identificados como canales adicionales por el 24,3% y 25,7% de los actores,
respectivamente; en el caso de los usuarios, el 22,4% indicé que se entera de actividades
culturales a través de afiches en la via publica, mientras que para el 14,3% de ellos, la radio
cumple también esa funcién.

La Consulta Popular cerré la instancia consultiva a través de una pregunta abierta y reflexiva
acerca de ¢COmo mejorar el acceso a la cultura a nivel comuna?, respuestas que podemos
graficar a través del cuadro sintético de necesidades resultantes que se presenta a
continuacion.
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acceso agenda costumbres
descentral1zac1on difusion
financiamiento
mfraestructura integracion inversion
participacion pertinencia respeto
tradicionesvariedad

Segln la percepcion de los habitantes que accedieron a contestar la Consulta Popular y que
reflexionaron en torno a cémo se podria mejorar el acceso a la cultura, surgen cinco macro
conceptos como propuesta popular: descentralizacion, difusion, variedad de actividades
culturales, integracion e infraestructura. En base a esta informacién de apreciaciones es
necesario destacar que la descentralizacidn es el concepto mas recurrente en las opiniones y
gue al mismo tiempo es el concepto central que se despliega desde el ultimo PLADECO
vigente y, de esta manera, queda en evidencia la continua demanda de nuestros vecinos y
vecinas. Asimismo, se genera el espacio para reflexionar sobre cuales serian las estrategias
para aminorar las brechas de integracién territorial y participacidon ciudadana y, de esta
manera, enfrentar las asimetrias que se despliegan por este factor respecto al acceso a la
cultura entre la capital comunal “San Pedro de Atacama” vy el resto de las localidades que
componen el entramado comunal, bajo un contexto geografico de grandes distancias y una
amplia superficie.

Los siguientes conceptos predominantes que se van presentando posterior a la necesidad de
descentralizacion van dando cuenta de las referencias mas cercanas que obstaculizan el
acceso y/o derecho a la cultura. Una de ellas es el constante desafio de la difusion de las
instancias y actividades culturales, nuevamente presentdndose como factor de base las
distancias entre localidades, pero complementariamente los mecanismos y canales de
informacidn que se despliegan y ponen a disposicién de la ciudadania como lo son las radios
locales, redes sociales, difusion de material a través de afiches impresos y difusion a través
de grupos de WhatsApp estratégicos. Aun asi, con la identificacion de estos canales, el
desafio de llegar a todos y a todas se sigue evidenciando como una falencia o debilidad, lo
gue pone de manifiesto la necesidad de nuevos canales de comunicacién local que permitan
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hacer llegar la informacién a los pueblos, ayllus y poblaciones, esto acompanado de un
analisis mas estratégico para enfrentar el acercamiento de informacién en esta materia.

Por otra parte, la variedad de oferta programadtica cultural asociada a la diversidad de
instancias culturales y artisticas dispuestas en la comuna como la formacién, expresion, el
esparcimiento, la entretencion, lo tradicional, etc. sigue siendo una demanda latente que
trastoca a las distintas localidades. Al mismo tiempo, se entrelaza con dos factores
identificados en esta misma instancia como lo es la difusion, pero también la necesidad de
incorporar en la oferta de programacién cultural la integracién comunal para responder a lo
diversa de nuestra sociedad, particularmente apuntando a distintos grupos etarios,
especialmente los mas rezagados en esta materia, como la infancia, la juventud y el
segmento adulto mayor. Pero no solo se debe considerar la diversidad de grupos etarios,
sino también se debe abordar los distintos requerimientos de inclusion a los pobladores en
situacion de discapacidad, migrantes o bajo aspectos sociales de vulnerabilidad.

Finalmente, entre las apreciaciones mas relevantes y concurridas se identifica la necesidad
de infraestructura cultural publica de fomento al desarrollo cultural y artistico, una gran
deuda a escala comunal que también deberia enfrentarse de manera descentralizada. Si
bien han existido avances en términos de infraestructura comunitaria, las condiciones de
espacios y recintos culturales han de cumplir con requerimientos ligados al area.

En torno a todos los antecedentes ya expuestos de percepcidon y caracterizacion de los
habitantes usuarios y actores culturales que accedieron a dar su opinidn y contribuir en esta
actualizaciéon de PMC, es que a continuacién se procedera a generar una analisis sintético y
prioritario en torno a la informacidn levantada en el presente apartado.

Para esto tendremos dos dimensiones de andlisis que van en sintonia con el procedimiento
de andlisis abordado desde el PLADECO 2017 - 2021 desde el cual se van identificando de
manera prioritaria y sintetizadora los elementos criticos y las potencialidades de las
dimensiones identificadas.

A partir de la revision de las herramientas de obtencién de informacién actualizada, surgen
una serie de elementos criticos de interés. Uno de ellos, visto a partir de la Consulta Popular,
es la baja participacién, en general, que caracteriza los procesos de construcciéon
participativa de instrumentos de planificacién. En el marco de este proceso, se enfrentd este
desafio tras observar una baja participacién de la juventud y los habitantes de los pueblos;
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ante esta situacion, el equipo técnico decidié abordar el problema focalmente mediante la
contencion de dichas poblaciones con actividades puntuales y conducidas para obtener
informacion.

Otro de los puntos criticos identificados es la baja validacién que la comunidad tiene en
relacién al desarrollo de actividades e instancias culturales y artisticas que se llevan a cabo a
nivel comunal. Esta baja apreciacidén se expresa en una nota promedio de 4,8 en escala del 1
al 7, lo cual también se entrecruza con las deficiencias en falta de variedad programatica,
falta de difusién e informacién al respecto, considerando que gran parte de la poblacion
consultada se informa a través de grupos de WhatsApp informativos y/o comunitarios
locales.

Con respecto a los actores culturales, un punto critico que se identifica es que el 62% de
ellos se desempefia laboralmente de manera informal y, al mismo tiempo, para el 51,1% sus
realizaciones culturales y artisticas son su principal fuente de ingresos econdmicos. Estas
cifras evidencian la situacién de precarizacion laboral con la que se desarrollan en el
territorio, sumado a las problematicas identificadas por falta de infraestructura publica para
el desarrollo cultural y artistico, asi como también la falta de apoyo a los trabajadores de la
cultura y las artes, considerando que segun los datos entregados el 30,9% de ellos/ellas
gestiona sus realizaciones a través de autogestion y el 25,9% lo realiza a través de
financiamiento propio, situacién que contribuye a un estado de vulnerabilidad social al no
poder contar con ingresos estables, seguros sociales y previsionales.

Con respecto a las potencialidades que se evidencian en la Consulta Popular, se observa que
mas de un 75% de la poblacion consultada participa de fiestas tradicionales y patronales,
elementos culturales centrales de la identidad y cultura local. De esta manera, al ser
expresiones heredadas, voluntarias y autoconvocadas por la poblacién vinculada a cada
fiesta tradicional y patronal, se deben comprender como un recurso vivo que perdura en el
tiempo y pone en valor el conocimiento local del pueblo atacamefio-lickanantay con sus
tradiciones, acercandolo y manteniéndolo como parte también de la diversidad de
pobladores que componen el entramado comunal, lo que aporta en integracidén y unidad.
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3.4.3. ¢Qué es cultura para usuarios y actores culturales?

Cada respuesta entregada por los participantes de las tres jornadas de Encuentro de Cultura
para el PMC fue sistematizada a partir de los conceptos que se utilizaron, a través de una
plataforma de nube de palabras®. Las nubes de palabras destacan los aspectos mas
importantes de un escrito, en este caso, la opinidn de los usuarios sobre el concepto de
cultura.

.. arte
conocimiento costumbres
creenciaseducacion generacional
herencia .. identidad

cion_ sociedad territorio
tradiciones

El concepto mas frecuente que se presentd en las respuestas de éQué es Cultura? fue el de
tradiciones, seguido de herencia, identidad, creencias, costumbres, arte, conocimiento y
territorio. En menor escala se apunté a lo generacional, educacion, lo cotidiano, lengua,
representacion, artesania y cambios.

Esto nos permite identificar la idea de cultura que predomina entre las personas
consultadas: las tradiciones, la herencia, la identidad, la creencias y las costumbres estan en
directa relaciéon con el territorio, en tanto que el arte, mds alld del arte rupestre o la
artesania, fue mencionado desde las disciplinas de la musica, el baile y la pintura.

Con esto podemos concluir que, para las personas que participaron del ejercicio, la
identidad indigena del pueblo lickanantay y sus expresiones culturales son representativas
cuando se habla de ¢{Qué es Cultura? Del mismo modo, existe un reconocimiento de las
disciplinas artisticas presentes en el territorio, las cuales se concentran en Musica, Artesania
y Docencia en arte, cultura y patrimonio, segun los resultados de la Consulta Popular.

2 https://tagcrowd.com/#tagcloud
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3.4.4. Andlisis Herramienta FODA

Tal como se describid previamente, se llevaron a cabo tres talleres participativos de analisis
FODA en torno al desarrollo cultural de la comuna en las tres instancias de encuentros
culturales: el primero con una convocatoria abierta de ciudadania en general y dos en los
dos liceos municipales de San Pedro de Atacama. El analisis construido en conjunto con los
asistentes requirio el sefalar los aspectos fundamentales que definen las variables de
Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y Amenazas, para luego cruzarlos con la metodologia
PESTLE (Politico, econémico, social, tecnolégico, legislativo y ecolégico/medioambiental), la
cual permite situar las dimensiones de la informacién.

En relacion al FODA, a continuacidn se presenta la sintesis de sistematizacién de los aportes
entregados, realizada mediante una interpretacién y posterior clasificacién a través de
tépicos unificadores definidos por el equipo técnico.

FORTALEZAS: Cualidades positivas propias (internas) de la comuna para el desarrollo
cultural.

Liceos: comunidad (3), educacién patrimonial (3), empoderamiento juvenil (1), paisaje (2),
tradiciones y costumbres (19), variedad cultural (3), variedad de actividades (1), Pymes (1)

Encuentro cultural: comunidad (2), diversidad cultural (4), educacién patrimonial (1),
empoderamiento juvenil (1), hospitalidad (1), interculturalidad (1), lo transfronterizo (2),
paisaje (5), tradiciones y costumbres (17), instancias participativas (2).

Se observa, tanto en los diagndsticos realizados en los liceos como en el Encuentro cultural,
gue unas de las fortalezas mds relevantes del territorio comunal son las tradiciones vy
costumbres que perduran en la actualidad del pueblo atacamefio-lickanantay,
manifestaciones culturales vivas que se siguen desarrollando y se abren a la ciudadania en
general.

Sumado a la identificacién de las tradiciones y costumbres, las apreciaciones y opiniones
fueron dispersas, como se aprecia al observar que para los estudiantes de los liceos los otros

elementos mas representativos son la variedad cultural, la educacién patrimonial y la visidn
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comunitaria, a diferencia de los ciudadanos en general, para quienes los otros elementos
mas relevantes serian el paisaje y la diversidad cultural.

Es importante considerar que la valorizacién de los paisajes como una fortaleza se encuentra
vinculada al posicionamiento turistico que ha vivido la comuna en las ultimas décadas, factor
gue también ha sido un detonador del explosivo crecimiento poblacional que ha vivido la
comuna debido a la migracion de personas en busqueda de mejores oportunidades
laborales. Esta realidad también ha convertido a nuestra poblacién en un grupo social
variado en términos culturales, que converge bajo un escenario de una fuerte herencia
cultural propiciada por el pueblo atacameiio-lickanantay.

-ortalezas
propias dela
esarrollo cultural-

DEBILIDAD: Cualidades negativas propias (internas) de la comuna que entorpecen el
desarrollo cultural.

Liceos: desinformacion de actividades culturales y artisticas (2), asignatura de patrimonio
acotada (3), ausencia estatal (1), centralizacion (4), contaminacién (4), dependencia de
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financiamiento (2), desinterés en la cultura local (1), desinformacién de actividades
culturales y artisticas (4), desinterés generacional (2), desproteccién del territorio (1),
discriminacion (1), el turismo como amenza (2), emigracion (1), falta de apoyo en iniciativas
culturales y artisticas (3), falta de infraestructura (2), falta de integracion (6), falta de
transmisidon de conocimientos tradicionales (3), falta de variedad en actividades culturales
(4), mineria como amenaza (3), perdida de tradiciones (6), falta de formacion pertinente (7)

Encuentro cultural: adicciones (1), ausencia estatal (1), centralismo (4), desinformacion de
actividades culturales y artisticas (2), discriminacion (1), falta de apoyo a actividades
culturales y artisticas (2), falta de formacién pertinente (3), falta de apoyo municipal (2),
falta de infraestructura (6), falta de participacién (2), falta de integracion (5), falta de
recursos (2), falta de transmisién de conocimientos tradicionales (1), perdida de tradiciones

(5)

Este apartado contiene el mayor nimero de elementos identificados, especialmente en los
liceos, en donde queda en evidencia su percepcion con respecto a la pérdida de tradiciones
y costumbres del pueblo atacamefio-lickanantay, situacion que de—alguna manera—se
vincula con otro elemento identificado: la pérdida de transmisién de conocimientos de los
adultos mayores hacia generaciones mas jovenes. Si bien este elemento tuvo una menor
aparicién, vale la pena sefalarlo porque es también transversal al segundo elemento
identificado con mayor predominancia: la integracién e incorporacién de las generaciones
mas marginadas en la oferta programatica de cultura y arte. Lo anterior presenta un traslape
entre ambos elementos y también la posibilidad de un vinculo estratégico.

Finalmente, los liceanos identificaron también la falta de formacién pertinente respecto de
sus realidades y lugares de residencia. Esta necesidad visibilizada podria apalancarse con las
situaciones anteriormente descritas a través de la generacidén de una estrategia pertinente
de integracion.

Por otra parte, la ciudadania convocada al Encuentro cultural identificd como una debilidad
prioritaria la falta de infraestructura publica para el desarrollo de actividades artisticas y
culturales. Este elemento pone en la palestra el hecho de que actualmente la comuna no
cuenta con ningun espacio abierto a los actores culturales para promover su desarrollo en
sus respectivas areas y disciplinas.
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Pese a esta primera diferencia observada entre los dos grupos que participaron del analisis,
si existe una coincidencia en la preocupacidon por la pérdida de tradiciones, cuestidon
asociada principalmente a los procesos de transformacion social que ha vivido la comuna
como resultado de movimientos migratorios, la intervencién de la actividad turistica no
regulada y la constante presion de transformaciones contemporaneas que atentan contra el
interés de las nuevas generaciones en mantener practicas y tradiciones locales. De igual
manera, vuelve a evidenciarse la falta de integracion, pero esta vez enfocada en la necesidad
de inclusién de grupos etarios usualmente marginados de las actividades, como la juventud
y adultos mayores, y también de personas en situacion de discapacidad y neurodivergentes.

e

OPORTUNIDADES

Es importante sefialar que las dos dimensiones de anadlisis de factores externos que
componen esta herramienta, Oportunidades y Amenazas, no fueron comprendidas en su
totalidad debido a lo acotado del tiempo de ejecucidon de esta actividad. Mas bien, se
dispusieron como espacios para seguir levantando debilidades; no obstante, se evidenciaron
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algunas oportunidades y amenazas relevantes para la poblacién consultada, las cual se
exponen a continuacion:

Liceo: generar instancias de investigacion (3), compromiso estatal (1), turismo (1)

Encuentro de cultura: la transformacién del turismo hacia lo cultural (1), migracién (1),
mineria (1), turismo (2)

En base al acotado nimero de elementos obtenidos de esta variable, se hard menciéon
conjuntamente a las Oportunidades relevantes identificadas por los estudiantes y la
ciudadania en general. Estas dan cuenta de dos oportunidades centrales, como lo son las
instancias de investigacion como contribucion al conocimiento referido a la cultura y las
artes del territorio y el turismo como una actividad productiva que, de manera planificada y
regulada, puede contribuir a la puesta en valor de la cultural local y el incentivo para la
inversion en esta materia.

Oportunidades

Situaciones o elementos externos que
Pueden favorecer el desarrollo cultural en
la comuna.

- - hd

Hiokhciol | ) ‘

“VOLUNTAD ClUbRbpNE
{ MON LRI

AMENAZAS
Liceo: turismo (3), mineria (3), politicas estatales (3)

Encuentro cultural: apropiacién cultural (1), artesania industrial (1), covid (1), migracién (1),
mineria (6), politicas estatales (6)
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Como se menciond anteriormente, la identificaciéon de las amenazas fue acotada, pero las
identificadas tanto por la ciudadania en general como por los liceanos dan cuenta de los
elementos externos que pueden ir en desmedro del desarrollo cultural a escala comunal.

Asi, los elementos prioritariamente identificados en esta dimensién corresponden, en
primera instancia, a dos elementos protagdnicos: en primer lugar, las politicas estatales,
sefialadas como o ausentes en el territorio o faltas de pertinencia a la hora de querer
contribuir, lo que tiende a hacerlas poco creibles en sus esfuerzos de gestion artistica y
cultural. En segundo lugar, se identifica la mineria como una amenaza latente en términos
de contaminacion ambiental, por ende es un detractor del territorio en su integralidad que
también abarca lo cultural y lo artistico; sumado a esto, se mencionan de manera negativa
las estrategias de mitigacion y compensacion de danos y responsabilidades que han
generado el establecimiento de convenios asociativos con las instituciones y organizaciones
de base, subvencionando iniciativas e instancias culturales y artisticas que suelen ser
criticadas por la ciudadania al momento de ser difundidas en redes sociales, a causa del
origen de sus financiamiento.

Finalmente, como Uultimo elemento de amenaza se identifica el turismo, asociado a su
practica desregulada y, hasta hace poco, enfocada mayoritariamente en lo paisajistico y
masivo, sin poner en valor la cultura local. Estos aspectos negativos se suman a las
transformaciones territoriales que ha desencadenado, especialmente en el nucleo urbano
de la comuna, como consecuencia del posicionamiento del destino San Pedro de Atacama
en una escala global.

Para finalizar el presente analisis es importante mencionar que los otros elementos
identificados que no corresponden a agentes externos (Amenazas y Oportunidades) se
incorporaron en las variables correspondientes mas apropiadas, por lo que se contabilizaron
e incorporaron en sus respectivos analisis.
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3.4.5. Analisis Herramienta Lienzo de valor / Mapa de empatia
Se entregd una plantilla que contenia el lienzo de valor ya cruzado con el lienzo de empatia,
donde cada participante escribié desde la individualidad de su realidad.

Mediante esta herramienta, se pudo develar que la gran mayoria de los asistentes tiene que
lidiar con tareas que desfavorecen su quehacer en el dmbito cultural, como por ejemplo el
tener un trabajo remunerado que no se relaciona con su disciplina de interés en el drea de la
cultura y que, por lo tanto, puede alejarlos de ella.

Esta lectura también arroja que no es necesario el posicionamiento del concepto de cultura,
ya que las personas asistentes pueden reconocer muy bien sus necesidades dentro del
universo cultural-territorial. De aqui se desprende la urgente necesidad de contar con
gestores culturales con una especializacidn en las diferentes areas de disciplina cultural, mas
alla de simplemente gestores culturales de base.
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Otras de las realidades con las que se ven enfrentadas las personas es la fragmentacién de
su tiempo y energia con labores domésticas y responsabilidades familiares, ademds de, en
algunos casos, labores de subsistencia como agricultura y ganaderia. Adicionalmente,
algunas personas deben trasladarse por distancias considerables para asistir a eventos,
hecho que responde a la realidad territorial de la comuna.

Tras el andlisis basado en los perfiles de las personas frente a sus realidades, las acciones
gue puedan compensar y reducir sus niveles de frustracion y las acciones que puedan
potenciar los beneficios, se identificaron las siguientes proyecciones a realizar:

- Espacios de desarrollo expositivo artistico-cultural

- Espacios abiertos a la comunidad para realizar encuentros e intercambios
- Encuentros itinerantes con practicas culturales

- Encuentros de convocatoria especificas por oficios/disciplinas

- Conservatorio de practicas culturales-costumbristas y tradicionales
- Espacios de formacién permanente artistico-cultural

- Gestores culturales lickanantay

- Gestores culturales especializados en distintas disciplinas y oficios
- Parrilla de actividades culturales segun el ciclo lickanantay

- Constitucién de gremio en el drea de la musica

- Sistema de fondos concursables a nivel comunal

- Educacion de valoracidn cultural

- Escuela de investigacion cultural

En base a esta lista, queda en evidencia la necesidad de generar programas permanentes en
el territorio, para asi dejar de lado la realizacién esporadica y sin extensiéon temporal
sostenida que tienen actualmente. Esta necesidad pone también de manifiesto el
compromiso con la continuidad en miras del bien comunitario que deben tener las
autoridades comunales.

3.4.6 DEFINICION DE PUNTOS CRITICOS

Tras el anadlisis de la informacidon recabada mediante las herramientas de diagndstico
utilizadas y detalladas con anterioridad, se identifican los siguientes puntos criticos:
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Descentralizacion: este punto dice relacion con la falta de acceso a espacios e iniciativas
culturales para los habitantes de las localidades rurales de la comuna.

Falta de agenda programatica: se entiende como la falta de un espacio que visibilice las
actividades culturales del mes y permita, por un lado, informar a los usuarios sobre las
actividades venideras y, por otro, coordinar a los actores culturales en la planificacion de sus
iniciativas.

Falta difusion permanente: referida a la inhabilidad de las estrategias de comunicacién
existentes por parte de los actores culturales y la institucionalidad para llegar a una
audiencia lo mas amplia posible e informar sobre las actividades culturales que se realizan.

Falta de variedad programatica: este punto se relaciona con lo acotado de las tematicas y
tipologia de las actividades culturales ofrecidas, segln las percepciones de los habitantes de
la comuna.

Inclusion de personas con discapacidad: apunta a la necesidad de, por una parte, incluir a las
personas en situacion de discapacidad a los espacios y actividades culturales mediante el
uso de herramientas inclusivas y, por otro lado, crear instancias culturales enfocadas en este
tipo de usuario.

Integracion de infancia, juventud y segmento adulto mayor: similar al punto anterior, se
refiere a la generacidn de instancias culturales que se enfoquen especificamente en estos
publicos objetivos.

Falta de infraestructura: referido a la inexistencia de espacios dedicados a albergar iniciativas
culturales de distinta indole de forma armodnica y pertinente con la poblacidon y las
disciplinas artisticas y culturales.

Trabajadores de la cultura trabajando en informalidad: este punto critico presenta una
dificultad particular para abordar, puesto que la realidad de la informalidad laboral en los
trabajadores de la cultura trasciende a la comuna de San Pedro de Atacama y esta presente
a nivel nacional, como lo expresa la Politica Nacional de Cultura 2017 - 2022 (p. 75)
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En la seccién 4.2 PROGRAMAS, PROYECTOS Y PLAN ECONOMICO DE INVERSIONES
CULTURALES Y ARTISTICAS se presentan las areas de accidn, sus respectivos objetivos y
planes para dar respuesta a los puntos criticos presentados en este apartado.

4. PLAN MUNICIPAL DE CULTURA

4.1. COMPONENTES
- VISION

El Plan Municipal de Cultura 2022 - 2025 se levanta con una mirada horizontal sobre
la poblacién, conformada por usuarios/as y actores culturales protagonistas en el
desarrollo de la cultura en la comuna de San Pedro de Atacama. Desde la
participacién y la integracién se busca vincular el desarrollo local con las politicas
publicas nacionales y regionales que resultan pertinentes en términos de desarrollo
cultural, con una mirada de derechos humanos, inclusion y justicia social.

- MISION

El Plan Municipal de Cultura 2022 - 2025 guiard estratégicamente el desarrollo de
proyectos, iniciativas y actividades, culturales y artisticas que se realicen en la
comuna, entregando informacidn relevante sobre las dreas de inversién prioritarias
en esta materia, de forma que las propuestas tengan pertinencia y respondan a la
vision de la poblacidn, la que dialoga con este documento orientativo.

- OBIJETIVO GENERAL

El Plan Municipal de Cultura tiene como objetivo presentar propuestas que
respondan a las necesidades levantadas por la ciudadania, orientadas por los
lineamientos de desarrollo cultural atingentes al territorio, a través de programas
publicos y privados, con el que se pueden desarrollar las iniciativas culturales y
artisticas, ya sea desde la Municipalidad a través de la Fundacion de Cultura y
Turismo, como de otros organismos dedicados al desarrollo cultural de la comuna.

4.2. PROGRAMAS, PROYECTOS Y PLAN ECONOMICO DE INVERSIONES
CULTURALES Y ARTISTICAS
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Area Conservacion Patrimonial
Objetivo Establecer acciones y espacios de conservacion y cuidado del patrimonio cultural, material e inmaterial del territorio para
relevar |a identidad local.
Iniciativa Descripcion Tiempo de Presupuesto Responsable
ejecucion
Concientizacion Generar contenido e iniciativas de 2023 - 2025 $18.400.000.- Fundacion de Culturay

Patrimonial participacion ciudadana que (mediano plazo) Financiamiento: Turismo SPA
eduquen sobre hitos culturales, subvencién municipal Municipalidad de San
naturales y patrimoniales a escala 2023 fomento al Pedro de Atacama
local y ngcmnal..Con énfasis en el desarrollo cultural del
calendario agrario del pueblo o
Lickanantay. territorio.

e Logistica mensual
e  Premios (concursos) $55.200.000.-
e Difusion Duracién por 3 afios
e  Actividad masiva:
conmemoracién del Dia
del Patrimonio
e  Fiestas Patronales
e  C(Celebracidn Fiestas
Patrias
e  Pueblos Originarios

Talleres de Realizar talleres que pongan 2023 -2025 $25.000.000 Fundacion de Cultura

oficios en valor los oficios locales (mediano Financiamiento y Turismo SPA
como: plazo) sugerido: subvencién

e Taller de Cuero. municipal 2021,
e Taller de Lana, hilado, fomento al desarrollo
tefido y telar. cultural del territorio.
e Tallerde Greday
alfareria funcional. Inversion inicial
$14.000.000.-

Encuentro de Programar y gestionar un 2023 -2025 $8.000.000.- Fundacion de Cultura

Copleros festival que convoque a (Corto plazo) Financiamiento y Turismo - Consejo
copleros y copleras de los sugerido: de Pueblos

Atacamenos.

pueblos hermanos que
celebran los santos carnavales
durante el mes de febrero,
dando continuidad a una

*Cultura de Pueblos
Originarios - Fondart
Regional

* Organizacion de

Festivales, Mercados,
Ferias y Exposiciones -
Fondart Regional

actividad que se habia
realizado cuatro afios
anteriores a la emergencia
sanitaria del Covid19.
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$24.000.000.-
realizacion por 3 afios

Encuentro El Encuentro contempla el 2023 - 2025 $9.970.000.- Fundacidn de Cultura
Cultural de desarrollo de diversos (Corto plazo) Financiamiento y Turismo SPA
naciones conversatorios, ferias y sugerido:
originarias de conciertos para el intercambio *Proyecto adjudicado al
la Region de conocimientos y F.N.D.R. 7% Cultura del
experiencias de todos sus Gobierno Regional de
participantes. Antofagasta.
* Cultura de Pueblos
Originarios - Fondart
Regional
*Actividades
Formativas - Fondart
Regional
* Organizacion de
Festivales, Mercados,
Ferias y Exposiciones -
Fondart Regional
$29.910.000.- aprox.
realizacion por 3 afios
Sello de Generar una marca de 2023 -2025 $9.500.000 - fase 0y 1 Fundacion de Cultura
artesania de posicionamiento y valoracion (Mediano Financiamiento y Turismo SPA
origen local de artesanos, quienes plazo) sugerido:

conservan técnicas
ancestrales, donde se releve
cada uno de estos elementos
para dar a conocer su
procedencia y procesos en
cada pieza. Creacion de una
estrategia de marcay
plataformas de
comercializacion segun
lineamientos que determinen
los propios cultores.

*Convenios privados
*EN.D.R. 7% Cultura del
Gobierno Regional de
Antofagasta.

* Fondo de Innovacion
para la Competitividad
Regional FIC-R
*Fondos ministeriales.
* Fondo Internacional
para la Diversidad
Cultural de la UNESCO

$60.000.000.-
Desarrollo total
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Area Formacion artistica
Objetivo Garantizar acceso a la educacion artistica a través de talleres y clases que fomenten el desarrollo
cognitivo de las personas y, de esta forma, democratizar el estado de bienestar a partir de instancias
de compartir y aprender desde el arte.
Iniciativa Acciones T° de Presupuesto Responsable
ejecucion
Orquesta Generar capacidades 2023 - 2025 $111.445.132.- Fundacion de Cultura
Popular de la para abrir cupos a mas (mediano Postulacién a y Turismo de San
Fundacion de nifios, nifias y jévenes plazo) FEN.D.R. 7% de Fondo Pedro de Atacama.
Culturay que tengan interés en el de interés regional,
Turismo aprendizaje musical de linea social 2023
instrumentos. L
*Qrganizacion de
Festivales,
Mercados, Ferias y
Exposiciones -
Fondart Regional
$334.335.396.-
Duracidn por 3 afios
Escuela Reforzar la identidad y 2023 -2025 $32.600.000 Fundacion de Cultura
Artistica el sentido de (Corto plazo) Postulacion a y Turismo SPA
Huntantur de pertenencia en nifios, Fondos privados,
Toconao nifias y jovenes de la ALMA y Comunidad
Ioca!|dad de Toconao a Lickanantay de
través de clases de
musica en ensamble Toconao.
andino y danzas
folcléricas. $97.800.000.-
Duracidn por 3 afios
Talleres Crear talleres artisticos 2023 -2025 $86.00.000.- Fundacion de Cultura
artisticos de mdsica, baile, (Mediano Financiamiento y Turismo SPA
fotografia, pintura 'y plazo) sugerido:

otros, abiertos a toda la
poblacién.

postulacién a Fondo

Comdan 2023 de

Fundacion Lepe.

Fundacién de Cultura y Turismo 7 0
San Pedro de Atacama

Red Cultura

Programa




Plan Municipal

de CULTURA

SAN PEDRO de
ATACAMA

Residencia Organizar instancias de 2023 -2025 $33.053.770.-
cultural y clinica intercambio artistico (Largo plazo) Financiamiento
artistica OSPA y para la educacion, el sugerido:
Huntantur aprendizaje y el *Qrganizacion de
desarrollo Festivales,
sgcioed.l{cativgrde los Mercados, Ferias y
ninos, Ninas y jovenes Exposiciones-Fondar
del territorio. )
Colaboracién con t Regional
Agrupacion Cultural A *Fondo Concursable
Tempo de Calama. Comunidad Activa
Junaeb - meses de
vacaciones.
$99.161.310.-
Duracidn por 3 afios
Area Gobernanza para el desarrollo cultural
Objetivo Aportar al fortalecimiento e involucramiento de los distintos actores pertinentes en la toma de
decisiones, con respecto al desarrollo cultural de la comuna de manera sustentable e integrando de
manera transversal atribuciones y contribuciones para éste.
Iniciativa Acciones T° de ejecucion Presupuesto Responsable
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Convenio Llevar a cabo proceso de 2023 -2025 $12.000.000 Fundacion de Cultura
con Liceo reflexion y pensamiento (Mediano plazo) Financiamiento y Turismo de San
Likan Antai critico junto a los sugerido: Pedro de Atacama.
estudiantes para promover *Actividades
la puesta en valor del Formativas -
patrimonio de Atacama la Fondart Regional
Grande y el empoderamiento s
de la comunidad educativa 993“0" de fondos
como protagonistas de privados.
transformacion social, *Crear alianzas
ambiental y econémica a estratégicas con
través de la concientizacion -
o emprendimientos
del patrimonio local.
Este convenio viene a locales.
propiciar un espacio de
articulacion de los objetivos
del Plan de Estudios de las
Especialidades con los $36.000.000-
pecialida .
objetivos del desarrollo DEII'aCIOH por 3
sustentable definidos para anos
la comuna a través del Plan
de Desarrollo Comunal
(PLADECO) y del proceso
participativo del PLADETUR
2020 - 2025, entendiendo
que los y las jévenes tienen
el potencial de ser factores
de cambio en algunas de las
principales problematicas
identificadas en el territorio.
Talleres Realizar talleres artisticos, 2023-2025 $9.500.000.- Fundacion de Cultura
Itinerantes culturales o patrimoniales a (Mediano plazo) Financiamiento y Turismo SPA, drea
convenir con las sugerido: Convenio de Fomento
comunidades de los con privados Productivo de la
pueblos: Santiago de Rio Municipalidad,

Grande, Toconao, Peine,
Talabre, Camar y Socaire.

*entidades con
ejes culturales
*Consejo de
Pueblos
atacamefios

Oficinas de Enlace.

$28.500.000.-
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Duracién por 3
afos.

Mesa de Establecer un comité de 2023 -2025 $12.200.000 Fundacion de Cultura
cultura cultura compuesto por (Mediano plazo) Financiamiento y Turismo SPA'y
actores y gestores sugerido: Oficinas de Enlace de
culturales, cultores y subvencion la Municipalidad.
educadores interculturales e municipal
instituciones, agrupaciones
y particulares que ofrezcan $36.600.000.-
actividades del ambito Duraci6n por 3
cultural afnos
Area Valor artistico y cultural
Objetivo Abrir los espacios, proyectos y gestiones culturales a toda la poblacion indigena y no indigena,
fomentando el desarrollo de iniciativas inclusivas y transversales
Iniciativa Acciones T° de ejecucion Presupuesto Responsable

Espacio Cultural Habilitar y mantener 2023 - 2025 $360.000.000.- Fundacion de Cultura
Pueblo de espacios en el que se (Corto y mediano Financiamiento: y Turismo de San
Artesanos desarrollen las plazo) Convenio Pedro de Atacama'y

actividades y programas Financiamiento SECPLAC.

propuestos, en el ivado Fondo

“Pueblo de Artesanos”, prlv,a ©

a través de un plan de R‘?Q.'O'?a' de

mejoramiento de areas Iniciativa Local

para el publico. La

propuesta contempla la Sugerido:

implementacion de *Infraestructura

bodegaje modular

acondicionado para el Cultural - Fondart

resguardo y cuidado de Regional

los equipos de * Fondo

Fundacidn, Internacional para

especificamente de los la Diversidad

programas musicales y Cultural de Ia

los talleres UNESCO

transversales.
Apoyo Apoyo para la gestion 2023 - 2025 $7.200.000 Fundacion de Cultura
organizacional a de fondos, gestién (Mediano plazo) Financiamiento y Turismo SPA y area
trabajadores de espacios y difusion a sugeridq:’ de Fomgnto
la cultura las iniciativas culturales subvgpcmn PrOd.U(.:t'V(.) de la

municipal Municipalidad.
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que se levanten desde
la comuna.

$21.600.000.-
Duracién por 3
afios

Festival de la
Voz Hercktur

A través de un taller de
canto se preparan a las
y los participantes para
el Festival de la Voz
Hercktur - para
fortalecer la oferta
programatica en el area
musical, entregando
herramientas de canto e
interpretacion y generar
una instancia de
exhibicion y valoracion
del talento local a partir
de un Festival

2023 - 2025
(Corto plazo)

$12.000.000.-
Financiamiento:
Fondos privados
2022, que
designan recursos
para la realizacién
del Festival en su
version 2023.
*Qrganizacion de
Festivales,
Mercados, Ferias y
Exposiciones -
fondart regional.

Fundacidn de Cultura
y Turismo SPA'y
Oficinas de Enlace de
la Municipalidad.

reconocido en el $36.000.000.-
territorio. Duracién por 3
afios
Metodologia Generar instancias para 2023-2025 $4.500.000.- Fundacion de Cultura
para la creacion la creacion de (Mediano plazo) Financiamiento y Turismo SPA
de piezas metodologias que sugerido:
musicales definan procesos

creativos de piezas
musicales para el
repertorio de los
programas artisticos de
la Fundacion.

postulacion a
Fondo Comdn
2023 de Fundacion
Lepe.

*Fondo de
Fomento al Arte en

la Educacion (FAE -

Fondart).

$13.500.000.-
Duracion por 3
anos.
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Area Integracion, inclusion® y difusion
Objetivo Garantizar el derecho humano de acceso a la cultura a nifios, nifias, jévenes y adultos mayores; y a
personas en situacion de discapacidad y neurodivergentes. En la misma linea, permitir el acceso a la
informacidn sobre las actividades que se realicen y fomentar la educacién y concientizacién patrimonial,
artistica, cultural y ambiental a través de la difusion de contenidos culturales.
Iniciativa Acciones T° de ejecucion Presupuesto Responsable
Talleres a niios Crear talleres de arte 2023 -2025 $9.500.000.- Fundacion de Cultura
y nifias permanentes y abiertos: (Corto plazo) postulacién a Fondo y Turismo de San
- Pintura, dibujo, Comuin 2023 de Pedro de Atacama.

fotografiay
teatro.

Fomentar la participacion
en la Escuela de Danza
Popular de la FCyT

Fundacion Lepe.

$28.500.000.-
Duracidn por 3 afios

Talleres para
personas en
situacion de
discapacidad y
neurodiversidad

Crear talleres de arte
permanentes y abiertos,
desde un enfoque
inclusivo que cuente con
espacios seguros para el
desarrollo integral del
emprendizaje.

2023 - 2025
(Mediano plazo)

$9.500.000.-
postulacién a Fondo

Comdn 2023 de
Fundacion Lepe.
Fondos Senadis.

$28.500.000.-
Duracidn por 3 afios

Fundacion de Cultura
y Turismo SPA'y
Programa de Inclusién
de Personas en
Situacion de
Discapacidad de la
Municipalidad.

Capacitacion de
musicografia en
Braille

Educadores artisticos
recibirdn capacitaciones
de musicografia en braille
para la inclusion de
estudiantes con
discapacidad visual.

2023 - 2025
(Mediano plazo)

$4.500.000.-
Financiamiento
sugerido:
postulacién a Fondo
Comun 2023 de
Fundacion Lepe.
Fondos Senadis.

$13.500.000.-
Duracidn por 3 afios

Fundacién de Cultura
y Turismo SPA.

Agenda cultural

Generar un espacio virtual
y fisico que informe sobre
la agenda cultural
mensual, difundiendo
cada iniciativa cultural
que se desarrolle en la
comuna.

2023 - 2025
(Corto y mediano
plazo)

$7.200.000.-
Financiamiento
sugerido: subvencién
municipal

$21.600.000.-
Duracidn por 3 afios

Fundacién de Cultura
y Turismo SPA'y
Oficinas de Enlace de
la Municipalidad.

% https://www.fondosdecultura.cl/wp-content/uploads/2019/05/guia-informativa-inclusion-2020.pdf
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Levantar un trabajo
conjunto con
organizaciones
territoriales, para generar
actividades enmarcadas
en el aniversario de la
comuna que se realiza en
coordinacion con las
oficinas de enlace de
cada uno de los pueblos
de la ADI.

(Mediano plazo)

$9.500.000.-
Financiamiento
sugerido:
financiamiento
privado.

$28.500.000.-
Duracion por 3 afios

Fundacién de Cultura
y Turismo SPA

digital comunal

Generar proyecto de
Television Digital de
contenido cultural y
educativo sobre la
comuna, la regién y el
pais. Permitiendo de esta
forma el acceso ala
informacion en las

(Largo plazo)

$234.600.000.-
Fondo de Desarrollo
de las
Telecomunicaciones
(FDT) y auspicio de
privados y
empresariales la
comuna.

Fundacién de Cultura
y Turismo, y
Municipalidad de San
Pedro de Atacama

localidades que cuentan
con antenas digitales para
el fortalecimiento de las
telecomunicaciones en la
comuna.

Este proyecto de largo
aliento debe iniciar con la
etapa de asesoria técnica
para la que es necesario
contar con una persona
de ingenieria en
comunicaciones.

Para recibir la sefal de la
TVD puede seguir
utilizando la antena
individual o colectiva que
venia utilizando para
recibir la television
analdgica terrestre?.

2 https://www.subtel.gob.cl/television-digital/
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Area Desarrollo de Infraestructura
Objetivo Abrir los espacios, proyectos y gestiones culturales a toda la poblacién indigena y no indigena,
fomentando el desarrollo de iniciativas inclusivas y transversales
Iniciativa Acciones T° de ejecucion Presupuesto Responsable
Centro de Construccion de un 2023-2025 $476.700.848.- Fundacion de Cultura
Interpretacion espacio fisico para (Largo plazo) Financiamiento: y Turismo de San
Cultural, exposiciones y Fondo del Pedro de Atacama.
Artisticay gchwdades Patrimonio
L informativas,
Patrimonial interpretativas o Cultural
pedagdgicas, * Fondo
promoviendo el Internacional para
encuentro, abarcando la Diversidad
tematicas y Cultural de la
temporalidades UNESCO
variadas relacionadas
con el territorio.
e Salasde
Patrimonio
e (asadelas
Culturas “Ckari
Ckunza Turi”
e Escuelade
Oficios y
saberes
patrimoniales
e Planetario
e Salade Ensayo
y grabacién
comunitaria
Gestion y uso de Habilitar y generar 2023-2025 $7.200.000.- Municipalidad de San
espacios acceso universal a los (Mediano plazo) Financiamiento Pedro de Atacama.
municipales espacios municipales sugerido:
como Coyo Antai, para subvencién
el uso de actividades municipal

culturales masivas,
talleres, ensayos y
otros.

Programa
Red Cultura

Fundacién de Cultura y Turismo

San Pedro de Atacama

77


https://www.patrimoniocultural.gob.cl/fondos/fondo-del-patrimonio-cultural/convocatorias/fondo-del-patrimonio-cultural-2022
https://www.patrimoniocultural.gob.cl/fondos/fondo-del-patrimonio-cultural/convocatorias/fondo-del-patrimonio-cultural-2022
https://www.patrimoniocultural.gob.cl/fondos/fondo-del-patrimonio-cultural/convocatorias/fondo-del-patrimonio-cultural-2022

SAN PEDRO de
ATACAMA

5. BIBLIOGRAFIA
- Plan de Desarrollo Comunal de San Pedro de Atacama 2017 - 2021

- Plan Municipal de Desarrollo Cultural de San Pedro de Atacama 2014 - 2018
- Politica Nacional de Cultura 2017 - 2022
- Politica Regional de Cultura 2017 - 2022

- Azdcar, Rodrigo (2021) La industria del litio en el Salar de Atacama : trayectorias
econdémicas, socioétnicas y ambientales. https://atacama.hypotheses.org/1213

- Exposicion Pueblo Lickanantai, Ximena Anza Colomar y Edith Parra Espindola.
Comision de Derechos Humanos, Verdad Histérica y Bases para la Justicia,
Reparacion y Garantias de No Repeticion. 11 de agosto de 2021, Convencion
Constitucional.

- Gundermann K., Hans. (2004). INICIOS DE SIGLO EN SAN PEDRO DE ATACAMA:
PROCESOS, ACTORES E IMAGINARIOS EN UNA LOCALIDAD ANDINA. Chungara (Arica),
36(1), 221-239. https://dx.doi.org/10.4067/S0717-73562004000100007

- Vilches Vega, F., Sanhueza Rigquelme, M. L., Garrido, C., Sanhueza Toha, M. C., &
Cardenas Hidalgo, U. H. (1). La mineria de la sal durante el siglo XX en San Pedro de
Atacama, Chile (Il Regién): entre la explotacién artesanal y la industrializacion.
Estudios Atacameiios (En linea), (48), 209-228. Recuperado a partir de
https://revistas.ucn.cl/index.php/estudios-atacamenos/article/view/28

- https://repositorio.uchile.cl/bitstream/handle/2250/107326/baez_f.pdf?sequence=3

INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA. “ Migracidon Interna en la Regién de Antofagasta
CENSO DE POBLACION Y VIVIENDA 2017” DIRECCION REGIONAL DE ANTOFAGASTA

NG LPA LN
a1 g

Fundacién de Cultura y Turismo 78
San Pedro de Atacama

Programa

Red Cultura
|

5
$0r0

&
e Ky


https://atacama.hypotheses.org/1213
https://dx.doi.org/10.4067/S0717-73562004000100007
https://revistas.ucn.cl/index.php/estudios-atacamenos/article/view/28
https://repositorio.uchile.cl/bitstream/handle/2250/107326/baez_f.pdf?sequence=3

Plan Municipal

de CULTURA

SAN PEDRO de
ATACAMA

INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICAS Febrero / 2021

%BAN%20el1%20Cens0%202017%2C%20la,durante%20el%20per%C3%AD0od0%202012%2D2
017.

Universidad Adolfo Ibafiez. “DIAGNOSTICO DE SEGURIDAD PUBLICA COMUNAL DE SAN
PEDRO DE ATACAMA Informe Etapa 1. SUBSANADO Caracterizacién de la comuna vy
exploraciéon de su heterogeneidad ILUSTRE MUNICIPALIDAD DE SAN PEDRO DE ATACAMA
04-12-2020". Centro de Inteligencia Territorial. 2020.
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COMUNAL_DE_SEGURIDAD_PUBLICA.pdf

6. ANEXOS
6.1. 5.1 REGISTRO DE ACTORES CULTURALES COMO AGENTE INDIVIDUAL

Los datos a continuacién expuestos forman parte gradual del registro de actores culturales
referente a agente individual, la base de datos completa se compartird con las areas

municipales pertinentes.

RANGO AREAS DE LA
NOMBRE COMPLETO  ETARIO  GENERO PP0O NACIONALIDAD LOCALIDAD RESIDENCIA CULTURA
ARTESANIA,
TRADICIONES O
COSTUMBRES,
MIGUEL PAZ MORALES 36 A45  MASCULINO  LICKANANTAY CHILE PEINE MAS DE 20 ANOS CULTOR
ARTESANIA,
MARCELINO CHOQUE ~ MAS DE RIO TRADICIONES O
MENDOZA 65 MASCULINO  LICKANANTAY CHILE GRANDE ~ MAS DE 20 ANOS COSTUMBRES
ARTES
CRISTINA ALARCON UN ANO O ESCENICAS,
GALDAMEZ 36A45 FEMENINO  NO CHILE SOCAIRE  MENOS MUSICA, DANZA
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ARTES VISUALES,
GESTION
CULTURAL/PATRIM
RENE REYESHIGUERA 26 A35  MASCULINO NO CHILE SOCAIRE 2 A4ARNOS ONIAL
JORGE ANDRES DANZA, GESTION
HERNANDEZ UNARO O CULTURAL/PATRIM
HUITRAINAN 26 A35  MASCULINO MAPUCHE CHILE SOCAIRE  MENOS ONIAL
TAMARA FLORES TRADICIONES 0
ARMELLA 19A25 FEMENINO  LICKANANTAY CHILE TALABRE  MAS DE 20 ANOS COSTUMBRES
ARTESANIA,
TRADICIONES 0
ANTONIA MONDACA COSTUMBRES,
ARMELLA 46A65 FEMENINO  LICKANANTAY CHILE TALABRE ~ MAS DE 20 ANOS CULTOR
MARTIN ARMELLA TRADICIONES 0
FLORES 19A25  MASCULINO  LICKANANTAY CHILE TALABRE  MAS DE 20 ANOS COSTUMBRES
MUSICA,
MARCEL ALEX MENOS LITERATURA,
ALCOZER ARAYA DE 18 MASCULINO  NO CHILE TOCONAO 15 A 20 ANOS ARTESANIA
MUSICA,
MARGARITA CATALINA MAS DE DOCENCIA,
CHOCOBAR CRUZ 65 FEMENINO  LICKANANTAY CHILE TOCONAO  MAS DE 20 ANOS  INVESTIGACION
GESTION
CULTURAL/PATRIM
ONIAL,
ZUNILDA ESPINDOLA  MAS DE TRADICIONES 0
CRUZ 65 FEMENINO  LICKANANTAY CHILE TOCONAO 2 A4 ANOS COSTUMBRES
SAN PEDRO AUDIOVISUAL,
PAULA MARGARITA DE MUSICA,
MUNOZ MUNOZ 36 A45  FEMENINO  NO CHILE ATACAMA 2 A4 ANOS FOTOGRAFIA
SAN PEDRO
SERGIO ANTONIO DE UNARO O MUSICA,
CERDA MINA 46A65  MASCULINO NO CHILE ATACAMA  MENOS INVESTIGACION
SAN PEDRO GESTION
PAULA ANDREA DE CULTURAL/PATRIM
HERRERA LOPEZ 46A65 FEMENINO  NO CHILE ATACAMA  MAS DE 20 ANOS ONIAL
MUSICA,
SAN PEDRO PROFESIONAL
DE TECNICO,
PABLO CARVAJAL 26 A35  MASCULINO NO CHILE ATACAMA 7 A10 ANOS FOTOGRAFIA
GESTION
SAN PEDRO CULTURAL/PATRIM
IGNACIO ALONSO DE ONIAL, DOCENCIA,
ULLOA IBANEZ 36 A45  MASCULINO NO CHILE ATACAMA 7 A10 ANOS FOTOGRAFIA
TRADICIONES 0
SAN PEDRO COSTUMBRES,
JUAN DOMINGO MAS DE DE CULTOR,
SIARES FLORES 65 MASCULINO  LICKANANTAY CHILE ATACAMA  MAS DE 20 ANOS  INVESTIGACION
Programa @
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TRADICIONES 0
SAN PEDRO COSTUMBRES,
RICARDO FRANCISCO  MAS DE DE EXPRESIONES
VILCA SOLIS 65 MASCULINO  LICKANANTAY CHILE ATACAMA  MAS DE 20 ANOS RELIGIOSAS
SAN PEDRO ARTES VISUALES,
CRISTINA ELIZABETH  MAS DE DE DOCENCIA,
ROJAS MORALES 65 FEMENINO  LICKANANTAY CHILE ATACAMA  MAS DE 20 ANOS ARTESANIA
SAN PEDRO
RAFAEL ANTONIO DE
UGARTE UGARTE 36 A45  MASCULINO  PIKUNCHE CHILE ATACAMA 15 A 20 ANOS ARTESANIA
SAN PEDRO
FRESIA PANIAGUA DE
TEJERINA 46A65 FEMENINO  LICKANANTAY CHILE ATACAMA 7 A10 ANOS ARTESANIA
SAN PEDRO
MARLENE RAMOS DE
COLQUE 36 A45  FEMENINO  LICKANANTAY CHILE ATACAMA  MAS DE 20 ANOS ARTESANIA
SAN PEDRO AUDIOVISUAL,
EDUARDO ABRAHAM DE MUSICA,
SEYMOUR BUSTOS 36 A45  MASCULINO NO CHILE ATACAMA 4 A7 ANOS FOTOGRAFIA
SAN PEDRO MUSICA, GESTION
LUIS ARAMAYO DE CULTURAL/PATRIM
PARRAGA 36 A45  MASCULINO LICKANANTAY CHILE ATACAMA  MAS DE 20 ANOS ONIAL, DOCENCIA
SAN PEDRO
ENRIQUE IIl ARAMAYO MENOS DE
SAIRE DE 18 MASCULINO  LICKANANTAY CHILE ATACAMA 15 A 20 ANOS MUSICA
GESTION
CULTURAL/PATRIM
ONIAL,
SAN PEDRO TRADICIONES O
SONIA RAMOS MAS DE DE COSTUMBRES,
CHOCOBAR 65 FEMENINO  LICKANANTAY CHILE ATACAMA  MAS DE 20 ANOS  CULTOR
SAN PEDRO
JIM SULCA SOLIS MENOS DE
REYES DE 18 MASCULINO  LICKANANTAY CHILE ATACAMA 15 A 20 ANOS MUSICA
SAN PEDRO MUSICA, GESTION
JULIAN ALEJANDRO DE CULTURAL/PATRIM
AGUILAR NUNEZ 26 A35  MASCULINO NO CHILE ATACAMA 7 A10 ANOS ONIAL, DOCENCIA
SAN PEDRO
VICTOR BERTIN DE MUSICA, LIBRO,
VERGARA 46 A65  MASCULINO NO CHILE ATACAMA  MAS DE 20 ANOS GASTRONOMIA
SAN PEDRO
ALEXIS ENRIQUE TRIGO DE
TAPIA 26 A35  MASCULINO NO CHILE ATACAMA 4 A7 ANOS FOTOGRAFIA
ARTES VISUALES,
SAN PEDRO GESTION
SILVANA PAZ ZUNIGA DE UNARO O CULTURAL/PATRIM
VALDES 26A35 FEMENINO  NO CHILE ATACAMA  MENOS ONIAL, DOCENCIA
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SAN PEDRO MUSICA, GESTION
NATACHA MONTORY DE CULTURAL/PATRIM
CORTES 36 A45  FEMENINO  NO CHILE ATACAMA 7 A10 ANOS ONIAL, DOCENCIA
SAN PEDRO ARTES VISUALES,
VICTOR MANUEL DE ARTESANIA,
ARTINANO VASQUEZ 26 A35  MASCULINO NO CHILE ATACAMA 7 A10 ANOS DISENO
SAN PEDRO ARTES VISUALES,
DE ARTESANIA,
SOPHIE ZANCHETTA 46 A65  FEMENINO  NO FRANCIA ATACAMA 15 A 20 ANOS INVESTIGACION
SAN PEDRO MUSICA, GESTION
DE CULTURAL/PATRIM
ABE PIZARRO 36 A45  FEMENINO  NO CHILE ATACAMA 2 A4 ANOS ONIAL, ARTESANIA
MUSICA,
SAN PEDRO ARTESANIA,
JOSE ALEX ARDILES DE INTERPRETE
QUIROZ 46 A65  MASCULINO DIAGUITA CHILE ATACAMA 10 A 15 ANOS CULTURAL
ARTES VISUALES,
SAN PEDRO MUSICA, GESTION
RODRIGO ORTIZ DE CULTURAL/PATRIM
ORMENO 26 A35  MASCULINO  DIAGUITA CHILE ATACAMA 2 A4 ANOS ONIAL
SAN PEDRO
CATALINA MACARENA DE ARTESANIA,
LETELIER NICOLAI 36 A45  FEMENINO  NO CHILE ATACAMA 10 A 15 ANOS GASTRONOMIA
SAN PEDRO
RICARDO VICTOR DE MUSICA,
ROJAS CARVAJAL 46A65  MASCULINO NO CHILE ATACAMA  MAS DE 20 ANOS ARTESANIA
SAN PEDRO
DE
FELIPE GUERRA 36 A45  MASCULINO MAPUCHE CHILE ATACAMA 7 A10 ANOS MUSICA
SAN PEDRO DOCENCIA,
DE ARTESANIA,
ELI CASAS 46A65 FEMENINO  AYMARA CHILE ATACAMA 15 A 20 ANOS CULTOR
SAN PEDRO
ROCIO MUNOZ DE
MIRANDA 36 A45  FEMENINO  NO CHILE ATACAMA 2 A4 ANOS ARTESANIA
ARTES
ESCENICAS,
SAN PEDRO GESTION
MARIA ISABEL DE CULTURAL/PATRIM
CAPURRO ESPINA 26 A35  FEMENINO  NO CHILE ATACAMA 4 A7 ANOS ONIAL, DOCENCIA
SAN PEDRO
SERGIO ANDRES DE
AGUILAR NUNEZ 36 A45  MASCULINO NO CHILE ATACAMA 10 A 15 ANOS ARTES VISUALES
SAN PEDRO
LILIAN MADELIN COCA DE
MAMANI 36 A45  FEMENINO  LICKANANTAY CHILE ATACAMA  MAS DE 20 ANOS ARTESANIA
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6.2 REGISTRO DE ACTORES CULTURALES COMO AGRUPACION
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Los datos a continuacidn expuestos forman parte gradual del registro de actores culturales
por agrupacion, la base de datos completa se compartira con las areas municipales

pertinentes.

NOMBRE DE CANTIDAD DE
ORGANIZACION ANO DE FUNDACION PERSONAS DESCRIBA ACTIVIDAD PPOO LOCALIDAD
Presentacion y devoto a San Roque
BAILE RELIGIOSO de Peine durante los 3 dias de
TOBAS PEINE 2008 50 celebracion LICKANANTAY  PEINE
Conjunto de lakitas, participamos en
todas las religiosas de Rio Grande (3
CONJUNTO de mayo, 25 de julio, 15 de agosto,
FOLKLORICO navidad). También en actividades
LAKITAS HIJOS DEL como inauguraciones,
NORTE DE SANTIAGO principalmente en San Pedro pero
Ri0O GRANDE 1995 25 también en otras comunas de Chile. LICKANANTAY  RIO GRANDE
TUMISA SOCAIRE 1993 10 Artesania principalmente en lana LICKANANTAY  SOCAIRE
COMUNIDAD DE Actividades tradicionales de la
TALABRE 1985 100+ comunidad LICKANANTAY  TALABRE
Presentaciones en danzas y
masicas, asi como también en
audiovisual como aporte a la cultura
Margarita Chocobar y atacamita. También hemos
Los de Chocobar 1997 15 reactivado tradiciones en general LICKANANTAY  TOCONAO
Margarita Chocobar y
los de Chocobar 2012 20 Tradiciones, costumbres y folclor LICKANANTAY  TOCONAO
Reserva Elemental Relevar el patrimonio natural y SAN PEDRO DE
Puribeter 2015 12 cultural del territorio NO ATACAMA
SAN PEDRO DE
ATRAPAMA 2014 3 Fomento de la mdsica NO ATACAMA
Rescate y produccion cultural en SAN PEDRO DE
PIRKA 2005 4 eventos LICKANANTAY  ATACAMA

e
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GRUPO MUSICAL Es un grupo de creacién de musica SAN PEDRO DE
ARAK MAYU 2000 8 andina LICKANANTAY  ATACAMA
Realizamos ferias de arte y oficio,
con ganas de generar un espacio SAN PEDRO DE
CASA MATRIA 2022 8 teatral. NO ATACAMA
EI LAGDA es una instancia de
formacion artistica en torno a las
artes visuales y gréficas en el
Laboratorio de Artes territorio/ Residencia Redonda es un
Graficas del Desierto espacio para la investigacion y
de Atacama/ creacion en torno a las Artes SAN PEDRO DE
Residencia Redonda 2020 6 Visuales NO ATACAMA
Fundacion Ckunza Produccidn y Difusion de la cultura SAN PEDRO DE
Ttulva 2022 6 atacamefia LICKANANTAY  ATACAMA
Editamos y vendemos libros
originales relacionados a la zona,
LIBRERIA DEL promocionamos la cultura del SAN PEDRO DE
DESIERTO 2014 4 desierto gracias a estos, NO ATACAMA
Monitor del programa Artes,
Recreacion y Deportes. Creador y
encargado de la Batucada
Sikuri-Lakitas. Gestion cultural,
apoyo y organizacion de diferentes
talleres y actividades culturales con
un trabajo en conjunto con la
Programa Municipal Fundacién de Cultura de Spa,
Artes, Recreacion y Comunidades escolares, juntas de SAN PEDRO DE
Deportes 2018 20 vecinos, y entidades privadas. NO ATACAMA
Investigacion, formacion y creacion
en torno a las artes gréficas,
Laboratorio de Artes cédigos visuales territoriales y
Graficas del Desierto posibilidades técnicas de creacion SAN PEDRO DE
de Atacama LAGDA 2020 7 colectiva situada. NO ATACAMA
Monitores de un grupo musical de SAN PEDRO DE
Ckunza Ckapar 2019 5 nifios y nifias LICKANANTAY ~ ATACAMA
Fundacion de Cultura
y Turismo de San Gestion cultural, formulacién y SAN PEDRO DE
Pedro de Atacama 2013 8 control de gestion de proyectos. NO ATACAMA
SAN PEDRO DE
2013 8 GESTOR LICKANANTAY  ATACAMA
Lodein Producciones SAN PEDRO DE
Culturales 2022 3 GESTION CULTURAL NO ATACAMA
Se dedica a generar muestras
BORDADORAS DE culturales y tradicionales en tejido y SAN PEDRO DE
SOLOR 2000 20 bordados LICKANANTAY  ATACAMA
Batucada Sikuri SAN PEDRO DE
Lakitas 2018 6 MUSICA ANDINA NO ATACAMA
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Expositores de mis trabajos (Tejidos,
cuero, mandalas imantadas con la

fauna Local pintadas a mano) 3 dias SAN PEDRO DE
FEMME 2019 17 al mes en Plaza Civica San Pedro NO ATACAMA
AGRUPACION
FEMENINA LAKITAS
HIJAS DE KIMAL,
BANDA DE MUJERES
ARTE DE MUSAS, Musica en vivo, representar el
BANDA DE folcklore andino de la zona
FOLCKLORE rescatando sus costumbres y
AFROCOLOMBIANO ensefianzas, representar a la mujer
FLORES DE TAMBOR, en mis bandas y sus desigualdades,
BANDA DE SKA transmitir el sentimiento de las
SKATACAMA, BANDA bandas en las que participé para que
DE CUMBIA Y SALSA la gente disfrute un momento de SAN PEDRO DE
MAMBO SOUR 2018 10 felicidad y libertad. NO ATACAMA
CONSEJO
LINGUISTICO Revitalizacién de la lengua ckunsa, SAN PEDRO DE
CKUNSA 2010 - EDUCACION CULTURAL LICKANANTAY  ATACAMA

6.3. ENCUESTA DE CONSULTA CIUDADANA

Plan Municipal

de CULTURA

SAN PEDRO de
ATACAMA

Consulta Popular para el Plan Municipal de *
Cultura de San Pedro de Atacama

Bienvenido/a a la Consulta Popular para el Plan Municipal de Cultura de San Pedro de Atacama.

El propdsito de esta encuesta es recabar informacion sobre la actividad cultural, artistica y patrimenial en la
comuna de San Pedro de Atacama desde el punto de vista tanto de usuarios/as como de trabajadores/as y
realizadores/as de las artes, cultura y patrimonio.

Este formulario también permitira | realizacion de un registro de actores culturales que sera de gran apoyo
para el Flan Municipal de Cultura de San Pedro de Atacama.

La encuesta se enmarca en el proceso de actualizacion del Plan Municipal de Cultura 2022-2025, documento
que sirve como hoja de ruta para el quehacer cultural de la comuna durante un periodo de tres afios.

La informacion proporcionada por usted sera confidencial y solo seré utilizada como herramienta de
diagndstico para recoger las impresiones y opiniones de la comunidad local y, en el caso de trabajadores/as y
rezlizadores/as, para elaborar una base de datos.

Y CI\PAL 2
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Preguntas de identificacion general Ig 0]

Las preguntas de esta seccion nos permitiran identificar el perfil general de usuarios/as y trabajadores/as y
creadores/as segln ciertos indicadores necesarios para el andlisis de datos.

En la ultima pregunta, se le pedira que se identifigue como usuario/a (quien asiste y participa de instancias
relacionadas con la cultura, el arte y el patrimonio) o como trabajador/a o realizador/a (quien realiza
actividades relacionadas con el arte, la cultura y el patrimonio, ya sea como actividad laboral o de manera
informal).

Si usted es trabajador/a o realizader/a, le invitamos a completar este formulario dos veces: una para reflejar
sus actividades en cultura y otra para gue exprese su parecer como usuario/a, entendiendo que todo actor/a
cultural es también usuarios/a.

Rango etario *

Menos de 18 afios
19 a 25 afios
26 & 35 afios
36 a 45 afios

46 & 65 afios

\ 4
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Nacionalidad (indique el pais) *
Chile
Per
Baolivia
Argentina

Otra_.

iCudl es zu localidad de residencia? *
San Pedro de Atacama
Toconao
Talzbre
Camar
Socaire
Peine
Ric Grande

Machucz

CIPAL
SEREMI N /0
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Si respondid "San Pedro de Atacama®, por favor indigue en gué sector, poblacion o ayllu

Texto de respussts breve

s Tiene usted personas menores de edad a cargo? *
Si

Mao

:Es usted cuidador/a de perscna aduha o de tercera edad?*
S

Mao

#5Se encuentra usted en situacion de discapacidad? *
Si

Mo

CIPAL
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;Desde cuande reside en |a comuna de San Pedro de Atzcama? *
Un afia o menas
Entre 2 a 4 aros
Entre 4 & 7 aros
Entre 7 2 10 afies
Entre 10 a 13 afos
Entre 15 a 20 afos

Mas de 20 afcs

s Cudl ez sunivel de escolaridad? *
Educacion basica completa
Educacion basica incompleta
Educacion media completa
Educacion media incompleta
Educacidn universitaria completa

Educacidn universitaria incompleta

2 e
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;Usted realiza o participa en actividades relacionadas & |z cultura? *

Realizo actividades, ya sea como trabajador de |z cultura, cultor tradicional o realizador cultural
Participe en actividades como usuario

No participo en actividades culturales

Después de la seceign 1 I a la siguients seccidén -
Se 2ded
Registro de Actores Culturales para el Plan Municipal de Cuhura de San Pedro de v :
Atacama

Las preguntas de esta seccidn nos permitirdn recolectar informacion de diagnéstico para el Plan Municipal de
Culturs 2022-2023 y, &l misme tiempo, generar un catastro de los/as actores v agentes culturales de lz
comuna.

Nombre completo

Texto de respuesta breve

JEn qué area de la cultura realiza actividades y/o proyectos n la comuna? Seleccions hasta 3 °
alternativas
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ZEn qué area de |a cultura realiza actividades y/o proyectos en la comuna? Seleccione hasta 3 *
alternativas

Artez ezcénicas

Artes visuales

Audiovisual

Muisica

Literatura

Danza

Gestidn culwral y/o patrimenial

Restauracidn o conservacién patrimonial
Profesional técnico (produccidn. sonidista, iluminacidn, tramoya, eto.)
Docencia en el Zrea del arte, cultura y/io patrimenic
Artesania

Realizador/a de tradiciones o costumbras

Cultor/a

Expresiones tradicionales religicsas

i Desde hace cuénto tiempo trabaja en actividades cuhurales en la comuna? *

023 afios
3 a6 afos

& afios o0 mas

Su participacion en el érea de la cultura ; es individual o parte de una organizacion? *

Individual
Organizacian sin fines de lucre (colectivo, agrupacion, fundacitn, QNG etcétera)

Organizacion con fines de lucro (empresa, consultora, etcétera)

Jespues de la seccign 2 Ir 2 |z siguients seccion -

Caracterizacién individual

-
-

5i usted es trabajador/a o realizadar/a en el érea de |z cultura, artes o patrimonia de manera individuzl, por
favor responda las siguientes preguntas:

1A
&
o 7 Fundacién de Cultura y Turismo
o San Pedro de Atacama

Programa
Red Cultura

Plan Municipal

de CULTURA

SAN PEDRO de
ATACAMA

91



iEs la cultura su principal actividad econdmica? *
Si
Na, 2= una fuente parcial o complementaria de ingresos

Mo, mis actividades culturzles no generan ingrescs

Sino lo es, jcual es su actividad econdmica principal?
Turismo o gastronomia
Servicio plblico
Wineria

Otra_.

;Bajo qué régimen realiza su trabajo en cultura principal? *
Contrato
Baoleta de honorarios

Trabajadar/a informal

£Qué porcentaje de sus ingresos anuales representa en promedio su trabajo en culwra? *
De 0 2 25% de miz ingreses anuales
De 25% a 50%
De 50% a 75%

De 75% a 100%

iComo financia sus realizaciones culturales? Seleccione todas las fuentes que correspondan *
Financiamienta privada {incluye donaciones)
Financiamienta pablice nacional
Financiamients pablice regional
Financiamiento propic

Autogestién

Describa brevemente el tipo de actividad cuhural gue realiza (nombre de |a iniciativa si la
tuviere, en qué conziste, etc.). i realiza més de una, considere las tres principales

Texto de respuesta largo

\PAL
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2Cual ez su plblico objetiva? *

Texto de respuesta breve

;Utiliza algun canal de difusion para sus actividades culturales? *

Si

Si utiliza redes sociales como canal de difuzidn, indique cudles. Pusde zeleccionar todas las que
utilice

Instagram
Facebaok
Twitter
Linkedin
Tik-Tak
Spotify
‘Whatsépp

YouTube

By 2=
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;Tiene sitio web propio para sus actividades culturales? *

Si

Si tiene sitio web, indique la direccion

Texto de respuasta breve

+Qué otros medios de difusion utiliza? Seleccione todas |as que utilice
Diarics impresos
Radio
Televizidn
Parifonen
Afiches o volantes

Otra_.

Indique su ndmere de teléfeno de contacto (Ejemplo: 9 - 12345678; 55- 1234567) *

Texto de respuesta breve

Indigue su correo electrénico de contacto *

Texto de respuesta breve

iLe gustaria afiadir alglin comentario, sugerencia u observacion?

Texto de respuesta largo

Después de la seccidn 3 Enviar el farmulario -

ion 4 de

Caracterizacion organizacion culural

4

5i usted realiza su trabajo o actividades culturales coma parte de una arganizacian, colective o institucian, par
fawor rezponda las siguientes preguntas:

\PAL

Programa é’
Red Cultura

Fundacién de Cultura y Turismo

San Pedro de Atacama

Plan Municipal

de CULTURA

SAN PEDRO de
ATACAMA

94



Plan Municipal

de CULTURA

SAN PEDRO de
ATACAMA

iCuél es el nombre de su organizacion? *

Texto de respuesta breve

:Cuél es el afo de fundacion de su organizacion? *

Teuxto de respuesta breve

*

;Cudntas personas participan o trabajan en su organizacion? Considérsse usted mismo/a en
el conteo

Texto de respuesta breve

Describa brevemente el tipo de actividad cultural que realiza con su organizacidn (en qué
consiste, etc.)

Texto de respuesta largo

:Es la cuhwra la principal actividad econdmica de su erganizacién? *

Si

2Como financia su organizacion sus realizaciones culturales? Seleccione todas las opciones
que utilice

Financiamienta privads
Financiamienta publice nacional
Financiamiento pdblice regional
Financiamiento propic

Autogestion

#Cudl es su plblico objetivo? *

Texto de respussta breve

;Utiliza alguin canal de difusidn para sus actividades culturales? *

Si

No

Si utiliza redes sociales como canal de difusicn, indique cudles. Seleccione todas las opciones que
utilice

W Fundacién de Cultura y Turismo
San Pedro de Atacama
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Si utiliza redes sociales como canal de difusion, indique cudles. Seleccione todas las opciones que
utilice

Instagram
Facebook
Twitter
Linkedin
Tik-Tak
Spotify
Whatsipp
YouTube

Otra_.

; Tiene sitic web propio para sus actividades culturales? *
5

No

5i tiene sitio web, indique la direccion

Texto de respuests breve

£0Qué otros medios de difusidn utiliza? Seleccione todas las que utilice
Diarios imprasos
Radio
Televisién
Perifoneo
Afiches o volantes

Otra_.

Indigue el nimero de teléfeno de contacto de algln representante de su crganizacicn
(Ejemplo: 9 - 12345678; 55 - 1234567)

Texto de respuesta breve

Indique el coreo electrénico de contacto de su organizacion *

\PAL
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Su organizacion, zesta constituida fermalmente? *

Si

No

En caso de que lo esté, indique el afio de formalizacién de su organizacién

Texto de respuesta breve

:5e encuentra vigente el directorio de su organizacion?

Si

Ma

5i no estd constituida formalmente, indique por qué
Na ha sido necesario
No sabemos cémo

Esta an proceso
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iEsta interesado/a en formalizar su organizacion?
S0

Mo

iLe gustaria afiadir algln comentario, sugerencia u observacion? -

Texto de respuesta largo

Después de la seccidn 4 Enviar el formulario -

Usuarios/as de cultura e
El ohjetiva de esta seccidn es recabar cpiniones de los/as ioz/as de actividad lacionadzs con la
culturs, la= artes y el parrimonio de la comuna respecio & sus percepciones en torno al accesc y calidad de |2
oferta en San Pedro de Atzcama y sus localidades.

Recuerde que esta infarmacian es confidencial y seré utilizada coma referenciz en |z elabarzcion del Plan
Municipal de Cultura 2022-2025.

iCon qué frecuencia asiste a actividades culturales en la comuna? *

Preguntas

£ Con qué frecuencia asiste a actividades culturales en la comuna? *
Muy frecuememente (al mencs una vez por semana)
Frecuentemente (al menos una vez cada dos semanas)

Usuzlmente (una vez al mes)
Casi nunca (menaa de una vez al mes)

Munca

Las actividades culurales en las que participa, ;de gué tipo son? Seleccione hasta 4 N
ahernativas

Artes escénicas (teatro, circo)

Artes visusles

posicidn de pintura o fotografia, | i de exhibician, etcétera)
Audiovisual imuestra de cine, documentales, stcetera)

Misica en vivo

Libra (lznzamiente de libra, circule de lecturs, etcétera)

Muestras de danzas

Eventos culiurales masivos (festivales, vendimia, varietés, etcétera)

Talleres o charlzs en torna 2 patrimanio material o inmaterizl

SEREMI
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AEn dénde = realizan |as actvidades culturales a las que asiste con mayor frecuencia?
Seleccione hasta 3 alternativas

Residencia privada

Hospedaje (hostal, hate! u otro)

Espacio privado (gjemplo: Fundzcisén Minera Casa Parroquial, Tiema Viva, etc)
Espacios piblicos zbiertas (plazas del pushlo. Pushls de Artesanos, skate park Tumisa, s10)
Espacios publicos cerrados (biblioteca municipal. gimnasio techado)

Sedes de juntas de vecinos o comunidades indigenas

Establecimizntos educacionales.

o zsisto 5 actividsdes culurales

(A través de qué canales se entera de la realizacion de activi ulturales? Seleccione
hasta 3 opciones

Faceboak (paginas o grupes)

Grupos de Whatslpp

Radios

Instagram

*

Desde el afic 2018 a la actualidad, ; considera usted que la comuna cuenta con una oferta
variada de actividades cuhurales?

si
No

No estoy segura

iCon qué nota calificaria |a calidad de las actividades culwrales que se realizan en la
comuna? (nota del 1 al 7, donde 1 es muy malo y 7 muy bueno)

£Qué limitantes reconoce en las actividades culturales de la comuna? *

Poca variedad de actividades

Actividades concentradas en San Pedro de Atacama
Falta de infraestructura cultursl

Baja calidad en |as actividades disponibles

Falta de actividades inclusivas para personas en situscin de discapacidad

seRem
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£Qué limitantes reconoce en las actividades cuhurales de la comuna? *
Paoca variedad de actividades
Actividades concentradas en San Pedro de Atacama
Falta de infraestructura cultural
Esjz calidad en |ss actividadss disponibles
Falta de zctividades inclusivas para personas en situacién de discapacidad
Poca difusion de las actividades culturales
Participacién de empresas mineras en la oferta cultral local

Falta de transparencia en la participacion de empresas privadas en actividades culturales

iComo crees que podria mejorar el acceso a |a cultura en |a comuna? *

Texto de respuesta

rgo

iLe gustaria afiadir algin comentario, sugerencia u observacian?

Texto de respuesta largo
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